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Sosyal Medya Dilinde Anlik So6zciikler:
Twitter Ornegi!
Nonce Words in The Language of Social Media: The Example of Twitter

Oz
Bir dil konusurunun anlik iletisim ihtiyaclarini gidermek amaciyla kullandigs sozciik ~ Fatma OZKAN KURT*
veya ifadeler anlik sdzciik (nonce word) terimi ile karsilanmaktadir. Konusma veya istanbul Medeniyet Universitesi

yazi dilinde bu amagla {iiretilen anlik sozciikler, zamanla o dil konusurlarmin
¢ogunlugu tarafindan benimsenip kullamlabilmektedir. Bu durumda anlik sézctik
olarak ifade edilen kavram, yerini yeni sozciife (neolojizm) birakmaktadir. Yeni
sozciikler de yerlesiklesme siirecini tamamlayarak sozlitksel birim konumuna
gelebilmektedir. Bu ¢alismada sosyal medyamin bir kategorisi olan poptiler mikroblog
Twitter’da kullanilan anlik s6zciikler ele alinmaktadir. inceleme kapsaminda -{mAcA}
eki ile tiiretilen (kafa) dinlemece, takilmaca, gezmece ve eglenmece sozciikleri tizerine
odaklanilmistir. Belge inceleme yontemi ile Twitter'dan elde edilen veriler, betimsel
analiz yontemi ile kullanim bigimlerine gore gruplandirilmis ve yorumlanmustir.
Calisma sonunda soz konusu sozciiklerin birden fazla kullamim ile Twitter’'da
goriildugii ve anlik sozctik konumundan giktig: tespit edilmistir.

Anahtar sozciikler: sosyal medya, Twitter, anlik sézctik, yeni sozctik.

Abstract

The words or expressions used by a language speaker to meet their instant
communication needs are named with the term of nonce word. Instant words
produced for this purpose in spoken or written language can be adopted and used by
most of the language speakers over time. In case, the concept expressed as nonce word
leaves its place to the new word (neologism). New words can also become lexical units
by completing the institutionalization process. In this study, nonce words used in
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popular microblog Twitter, which is a category of social media, are discussed. In the Tiirkiye.

scope of research, it was focused on (kafa) dinlemece, takilmaca, gezmece and (E)'F:“c‘legf gagg;ag;%kfr‘5€1”3m092d697“2iyet~9d“‘"
eglenmece words derived from the suffix -{mAcA}. The data obtained from Twitter ek

with document analysis were grouped and interpreted to its usage patterns with the Makale Gegmisi/ Article History
descriptive analysis. In the conseques of the analysis, it was established that the words Gelis Tarihi: 30.11.2020

in question appeared on Twitter with more than one use and got out of the nonce word Kabul Tarihi: 11.12.2020

pOSitiOl’l. E-yayin Tarihi: 15.12.2020
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Sosyal Medya Dilinde Anlik Sozciikler: Twitter Ornegi [IIPET I

Giris

Son yillarda artan teknolojik gelismeler internetin hayatimizda daha fazla yer
almasina neden olmaktadir. Internetin yogun bir sekilde kullanimi en biiytik paym
sosyal medyaya ait oldugunu sodylemek miimkiindiir. Sosyal medyanin ozellikle
Twitter, Facebook, Instagram gibi aglari, kullanicilar tarafindan anlik veya gegmisteki
durumularini, diistincelerini, yasamlarindaki ¢zel veya siradan anlarmi paylasmak
tizere sikca kullanilmaktadir. Kullanicilar, bu paylasimlarini gerceklestirmek icin gerek
dilsel gostergeleri gerekse dil disi gostergeleri tek tek veya birlikte kullanarak
kendilerini ifade edebilmektedir. Bu nedenle kendini ifade etme platformu olarak da
degerlendirilebilecek bu aglar, dil gelisim ve degisim dinamiklerini olumlu veya
olumsuz anlamda etkileyerek 6lctinlt dil ve konusma dili arasindaki iliskiyi farkh bir
boyuta tasiyabilmektedir. Bu boyutlardan birini de konusma dilinde ortaya ¢ikan anlik
sozctiklerin (=anlik olusum/sdzciikler) yani dilsel gostergelerin ¢l¢tinlti dilde birer yeni
sozctik aday1 olup yerlesiklesmesi olusturur.

Turkgede sosyal medya dili ile ilgili yapilan calismalar (Biilbtil Oguz, 2012; Anik
vd., 2017; Yanik, 2017; Yasa&Oksiiz, 2020) bulunmakla birlikte bu iki unsuru yani sosyal
medya dili ve anlik olusum konularini birlikte ele alan bir calisma olarak sadece
Sebzecioglu'nun (2013) calismasini anabiliriz. Sebzecioglu (2013: 25) calismasinda genel
agdan yani internetten de veri toplamis ve “6zellikle etkilesimli sozliik sitelerinde ve
uzmanlara soru sorulan forumlarda, genel ag kullanicilarinin bir deneyim olarak
ekledigi sozctikleri” anlik olusum cercevesinde degerlendirmistir.

Bu calismada daha 6nce yapilan ¢alismalardan farkli olarak sosyal medyanin bir
kategorisi olan poptiler mikroblog Twitter'da tiiretilen anlik olusum sozciikler ele
alinmaktadir. Incelemeye gegmeden once ele alman verilerin yani dilsel gostergelerin
nasil bir mecrada ortaya ¢iktig1 ifade edebilmek adina sosyal medya, sosyal medya
kategorisi olarak Twitter ve Twitter’da kullanilan dil ile ilgili konular hakkinda izahlara
yer verilecektir. Ardindan anlik olusum ve Twitter'da anlik olusum konularina
deginerek incelemeye gecilecektir. inceleme kapsaminda -{mAcA} eki ile tiiretilen (kafa)
dinlemece, takilmaca, gezmece ve eglenmece sodzctikleri tzerine odaklanilmis, bu
olusumlarmn Twitter'da kullanim bicimleri degerlendirilmis ve yeni sozciik olma
durumlar tizerinde durulmustur.

1. Sosyal Medya: Paylasma, Baglant1 Kurma, Yorumlama

Katilmcilar arasindaki etkilesimi iceren herhangi bir dijital ortam olarak
tanimlanan (Leppdnen vd., 2017) sosyal medya kavraminin tarihi, Macar asilli yazar
Frigyes Karinthy’in 1929 yilinda yazdig kisa hikdyesi ‘Zincirler'e (Chains) kadar
goturilebilmektedir. Bu hikdyede Karinthy, kisilerin birbirine baglantisini ifade etmis
ve diinya niifusunun arttikca insanlar arasmndaki baglarin daha da kisaldigini, diinyanin
kiigiildiigtinii (sosyal baglamda) belirtmistir. Iki insan arasinda en fazla 6 insan oldugu?
(six degrees of separation) diistincesini doguran bu hikaye, daha sonra kurulacak olan
sosyal aglara da yol gosterici olur (Seargeant&Tagg, 2014). Karinthy’den yaklasik 30 yil

2 Esasen sosyal bir teori olan ve ayrimin alt1 derecesi olarak adlandirilan bu teori, iki insan arasinda alt1
adimda iliski kurulacagini iddia etmektedir. Bu teori daha sonra sosyal aglar i¢in yapilan etkinin ti¢ derecesi
(three degrees of influence) gibi calismalara zemin olusturmustur. Ayrmtili bilgi icin bk. Seker, S. E. (2015,
Subat). Ayrimin Altt  Derecesi (Six Degrees of Separation) [Blog Post]. Erisim adresi:
http:/ /mis.sadievrenseker.com/2015/02/ayrimin-alti-derecesi-six-degrees-of-separation/
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sonra internet teknolojisi ve yine yaklasik 80 y1l sonra da -1997 yilinda- ilk sosyal ag sitesi
SixDegrees.com kullanilir. Bu site ¢ok uzun omiirlii olmamakla birlikte kendisinden
sonra ortaya citkan Frienster, MySpace ve Facebook gibi modellere 6rnek olur ve
gelistirilerek kullanilir.

Bugtin en ¢ok bilinen ve kullanilan Facebook gibi sosyal aglar ve Twitter gibi
mikrobloglar disinda bloglar, podcastler, forumlar, icerik paylasim siteleri, wikiler, sosyal imleme
siteleri (Kennedy vd., 2007; Constantinides&Fountain, 2008; Mayfield, 2008; Bell, 2009;
Constantinides, 2009; Levy, 2009; Richardson, 2009; George&Scerri, 2007) (Akt.
Oyman&Kocak, 2012: 178) gibi kategorilere ayrilan sosyal medya, boylece diinya
tizerinde modern yasamin ayrilmaz bir pargas: héline gelir. Gelisen iletisim teknolojileri
ile birlikte sosyal iliskilerde zaman ve uzam kavramlar1 kiiciiliir, diinyanin uzak
kisimlarma ulasmak bir ‘tik” ile miimkiin hale gelir ve boylece cografi sinirlarin 6nemi
giderek daha da azalir. Sosyal medyanin insan olma ozellikleri ile yakindan iligkili
oldugunu belirten Mayfield’e (2008) gore fikirleri paylasmak, sanat, ticaret yapmak,
glicli soylem ve tartisma ortamlari i¢in is birligi kurmak, arkadas, sevgili ve miittefik
olacak insanlar1 bulmak gibi insanin iletisim i¢inde kalma bicimlerine anlik erisim firsatt
taninir. Boylelikle sosyal medyanin farkli kategorilerine ait Facebook, Twitter ve
Instagram gibi aglar1 kiiresel boyutta hizla yayilmasiyla bu aglarin kullanici sayilar: giin
gectikce artar. Son istatistiklere3 gore 3,80 milyar sosyal medya kullanicisi
bulunmaktadir. Bu kullanicilarin 1,95 milyar1 Facebook, 928 milyonu Instagram ve 339
milyonu da Twitter kullanmaktadir. Bu kadar kullamici anhk veya gegmisteki
durumularini, distincelerini, yasamlarindaki 6zel veya siradan anlarimi Facebook,
Twitter ve Instagram tizerinden sikca paylasmakta ve ‘bildirim’de bulunmaktadir. Bu
paylasimlar hem dilsel gosterge olan sozctiik, sozciik gruplar: vb. unsurlar ile hem de dil
dis1 emoji, fotograf, sembol vb. gostergeler ile gerceklestirilebilir. Sonug olarak her iki
paylasmm seklinde de dil kullanilmakta, iletisim kurulmakta ve bu iletisimi kuranlar yani
kullanicilar kendini ifade etme firsat1 bulabilmektedir.

1.1. Bir Sosyal Medya Kategorisi: Mikroblog Twitter

Sosyal ag hizmetinde smurlandirilmis bir iletisim bigimi olarak tanimlanan
mikrobloglar, kisa yayimnlarin gevrimici olarak yayimnlanmasmna ve kullanicilarin diger
kullanicilarin - gonderilerine bakmalarma ve altina yazi yazmalarina izin verir
(Zappavigna, 2012). Bloglarin kisa veya smirlandirilmis versiyonlari olarak da
degerlendirilen mikrobloglardaki gonderiler, cevrimici ve cep telefonu ag1 tizerinden
dagitilmaktadir (Mayfield, 2008). ilki tumblelogs olarak bilinen mikrobloglarm bugiin en
popitileri Twitter’dur.

Twitter, kullanicilarina 1404 karakter sinirlamasi ile giincellemelerini paylasma
imkan1 veren bir mikroblogtur. Bu mikroblog, bir arkadas grubunun internet tizerinden
daha kolay bir sekilde mesajlasma ihtiyacindan hasil olmus ve 2006 yilinda ayni
zamanda kurucusu olan Jack Dorsey tarafindan paylasilan ilk gonderi yani tweet ile
kullanima agilmistir. Twitter, zaman bilgisi iceren ve tarihsel olarak siralanmis maddeler

3 Sosyal medya ile ilgili istatistikler, We Are Social ve Hootsuite'in birlikte yayimladig1 “Digital in 2020” adl1
rapora aittir. Ayrintili bilgi icin bk. Bayrak, H. (2020, 2 Subat). 2020 Diinya internet, Sosyal Medya ve Mobil
Kullanim Istatistikleri [Blog Post]. Erisim adresi: https://dijilopedi.com/2020-dunya-internet-sosyal-
medya-ve-mobil-kullanim-istatistikleri/

4 Twitter’da karakter simir1 2017’ den itibaren 140'tan 280'e ¢ikarilmustir.
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halinde kiiciik gonderilere (microposts) yani tweetlere dayalidir (Zappavigna, 2012: 3).
Tweetler, # sembolii yani etiket (hashtag) ile konuya gore simniflandirilir ve boylece
kullanicilarin belirli igerikleri kolayca aramalarma ve ilgili bilgileri paylasmalarina
olanak saglanir (Caleffi, 2015). Bugiin 339 milyon kullanicis1 bulunan Twitter’da tweetin
altinda “yanit ver (Reply), tweeti oldugu gibi yeniden paylas (Retweet) ve begen (Like)
butonlar1 araciligiyla sinyalleri vardir.” (Albayrak; Topal; Altintas, 2017). Bu sinyaller,
kullanicilarin erisime izin vermesi durumunda tweetin paylasildig1 konuma ve tarihine
ulasim imkéani saglamakla birlikte kullanicilarin diger kullanicilarin tweetlerini gérme
ve etiket semboliine tiklayarak tweetleri yeniden paylasma imkani verir. Ozellikle tweeti
yeniden paylasma 6zelligi, kullanicilarin baska kullanicinin tweetini kendi tweetinde
yeniden yayimlamalarini sagladigi icin kullanicilarin takipgilerine bir mesaj uygulamasi
olarak hizmet eder (Zappavigna, 2012: 3). Twitter'in kullanicilari iliskilerini birden coga
(one-to-many) formatinda stirdiirtir. Yani takip edenler (followers) ve takip edilenler
(following) seklinde karsilik olmayan bir iliski kurulur (Squires, 2016) ve asimetrik olan
bu iliskide kullanicilar, takipgilerinin arkadasligini onaylamak zorunda degildir. Ayrica
kullanicilarin hesaplar1 6zel yani smirlandirilmis bir bigimde kullanilabildigi gibi
herkesin erisimine acik bir sekilde de kullanimi bulunur.

Twitter'in 140 veya daha az karakterle istedigin her seyi yazma ve ardindan da
diinya ile paylasma firsatt sunmasi ilham verici, yenilikci ve ilging kullanimlara yol
agmustir. Cerrahlarin ameliyathaneden naklen tweet attig1, tweet atilarak evlilik teklifleri
yapildig1 ve bir yazilimcinin tweet atarak evindeki 1siklar1 agcan ve kapatan bir sistem
olusturdugu bilinmektedir. Tiim bu gelismelerin en dikkat cekici olam1 Twitter'mn
toplum tizerindeki derin etkisidir (McFedries, 2009: ix). Twitter, is adamlarindan
tinltilere, gazetelerden editorlere, hayir kurumlardan fan kultiplerine kadar ¢ok genis
bir kullanic1 yelpazesine sahiptir. Bu genis kullanic1 kitlesi, belirli bir konuyla ilgili
tweetleri etiketler sayesinde kolayca bulur ve o icerikle ilgili bilgi alisverisinde
bulunmayz1 isteyen kisilerle ortak noktada bulusur. Boylelikle kisiler, fikirler elestirilir
veya onlarla ilgili yorumlar yapilir, markalara veya etkinliklere katkida bulunulur, yeni
haberler yayilir (Caleffi, 2015: 46). Kurulan bu iletisim agindan elde edilen cesitli
verilerin arastirmacilarin dikkatini cekmesi kacinilmazdir. Twitter bu baglamda bircok
farkli alanda akademik arastirmaya da hizmet eder. Bu alanlardan bazilar1 su sekildedir:
Sosyoloji (Schneider, 2017), Sugbilim (Carter, 2017; Sterner&Felmlee, 2017), Psikoloji
(Brady, 2015, Wang vd., 2016; Mowery vd., 2017), Cevrebilimleri (Hodges, 2015;
Daumeé&Galaz, 2016), Siyasetbilim (Lietz vd., 2014; Bode&Dalrymple, 2016), Medya ve
iletisim calismalar1 (Schivinski&Dabrowski, 2016; Ott, 2017) (Akt. Lawson, 2017).
Ogzellikle son yillarda dilbilim alaninda Twitter'daki yeni (ve eski) dilbilimsel olgular
dikkati geker ve bu veriler; iletisim kurma (Zappavinga, 2011), sdylem (Zappavigna,
2012) etiketler (Page, 2012), yazimsal dil 6gretimi (Solmaz, 2017), degiskeler (Ilbury,
2019), dogal dil isleme (Luo vd., 2019) gibi calismalarin ortaya ¢tkmasinda énemli rol
oynar.

1.2. Cevrimic¢i Dil: Twitter Dili

Twitter, hem eszamanli hem de eszamanli olmayan bir alan olarak islev
gordiigtinden kullanicilar istedikleri zaman kendilerini ifade etmek icin konusmaya
katilabilir veya c¢evrimici sdylemlerden ayrilabilirler (Solmaz, 2017:205). Yani
kullanicilar arasindaki asimetrik iliski dolayisiyla tweet paylasabilir veya paylasilan
tweeti yeniden paylasabilirler. Bu sekilde kurulan iletisim, kullanicilar: “dilbilimsel bir

Dede Korkut
Ulnslararas: Tiirk Dili ve Edebiyat: Arastirmalar: Dergisi

/ Cilt 9 Say123 Aralik 2020 s. 233-249

236




Fatma Ozkan Kurt

etkinlik olusturan topluluk” héline getirir (Caleffi, 2015: 46). Bu topluluk tarafindan
paylasilan tweetlerin hem dilsel gostergelerle sozciik, sozciik gruplar: vb. unsurlar ile
hem de dilsel olmayan emoji, fotograf, sembol vb. unsurlar ile gerceklestirilebildigini
belirtmistik. Twitter’da kullanilan dil bu unsurlari igeriyorsa peki twitter dili ile ne ifade
edilmektedir? Twitter dili olarak ifade ettigimiz kavram, hem var olan dogal dilleri
(Ingilizce, Tiirkge vb.) hem de bu dogal dillerden veya dil dis1 gostergelerden kendisi
icin olusturulan dilin bir arada kullanimina génderimde bulunur. Twitter'in dilinin iki
koldan beslendigini soylemek miumkiindiir: Bunlardan biri dogal dil/lerin cesitli
degisim ve dontistimlere tabi edilmesi yani var olan kaynaklarin kullanilmasi digeri de
Twitter'mn kesfi ile birlikte Twitter icin iretilen yeni dilsel veya dil dis1 unsurlarin
olusturulmasidir®. Bunlardan ilkine ‘tmm’ [tamam], ‘nbr’ [ne haber?], ‘die” [diye],
‘Oyunun silinmesi halinde sifirdan upload yapilir” (F), ‘dinlemio’ [dinlemiyor]”
(Yaman&Erdogan, 2007) verilebilecegi gibi yine dogal dillerin sodzciik yapim
mekanizmalar:1 olan ekleme, kirpma, birlestirme vb. siireclerle {iretilen veya bu
streclerden miilhem etiketleme (hashtagging) ile tiretilen #iPhone vb. dilsel unsurlar
(Page, 2012) ve son olarak var olan sozctigiin anlaminin Twitter'a uygun bir mana
kazanarak yani anlam genislemesi -takipci gibi- ornek olarak verilebilir. Ikinci kol yani
Twitter'in kesfi ile birlikte sadece Twitter'in igin, yine mevcut kaynaklardan tiretilen
tweet, hashtag? gibi dilsel unsurlar ile emoji gibi dil dis1 unsurlar 6rnek olarak verilebilir.
Bu aslinda bir gesit Twitter terminolojisi ifade etmektedir. Bununla ilgili olarak
Twitter/tweetlere dayali cevrimici fwittonary yani twitter sozligti de hizmete
sunulmustur (Klymenko, 2019: 2).

Twitter’da her giin ytizlerce s6zctik cesitli islevleri gerceklestirmek veya birtakim
etkileri olusturmak icin tretilir (Kylmenko, 2019:1). Bu sayede Twitter’daki herkes yeni
bir s6zctik olusturma ve onu bu aglarda paylasarak tiretilen sdzctigtin dilde yararliligimni
ve kabul edilebilirligini deneyimleme firsatina sahiptir. Uretilen bu sozciikler,
Twitter'da yayimlanmasi ile birlikte dilsel demokrasiye sahip en genis kullanici
yelpazesinin yargilamasina birakilir (Ljubicic, 2016: 31). Sozctiglin kaderi kullanicilarin
onu kabul edip etmemesine bagh olarak ya dogumundan hemen sonra &liir ve sadece
birkag gonderi icinde kalir ya da yayilir ve varligini stirdtirmeye devam eder. Dilbilimsel
acidan bunu ifade edersek bir sozctigiin anlik olusumu, yeni sézctik olmasi ve
yerlesiklesmesi seklinde soyleyebiliriz.

1.3. Twitter’da Anlik Olusumlar

Anlik olusum veya anlik sozciik (nonce word) kavrami “ozel veya belirli bir
durumunda gerektirdigi ihtiyaci karsilamak icin, tek kullammlik veya gecici olarak o an ve
irticalen iiretilen ve kisisel bir yarati olmasina kosut bir daha asla kullanilmama olasiligr olan
baglam-bagimli dogal sozciik veya ifade” olarak tamimlanmaktadir (Baccehielli, 2010:87;

5 Emojiler, Twitter'da ¢ok kullanilan dil dis1 gostergelerdir. Emojilerle ilgili s6yle bir durumu da burada
ifade etmek yerinde olacaktir: Gorsel bir unsur olan ¥ (kalp) emojisi, 2014 yilinda Global Language Monitor
tarafindan yilin sozctigii secilirken 2015 yilinda da The Oxford University Press, = (seving gozyash yiiz)
emojisini y1ilin sozctigii secmistir. Bu ilk kez gercek olmayan bir s6zctigtin secilmesi olarak tarihe gecmistir.
6 Turkgeye etiket karsilig: ile aktarilaribilen bu s6zctigtin ingilizcesi kasten verilmistir. Ciinkii Tiirkcede
etiket sozctigii aslinda var olan bir sdzciiktiir ve sadece anlam genislemesi ile ilgili anlami kazanmistir.
Ingilizcede ise hashtag, tweet gibi sozciikler yeni tiretimlerdir. Ayrmtili bilgi icin bk. Klymenko, O. (2019).
Twitterverse: The birth of new words. PLSA. ¢evrimici yayin. https://doi.org/10.3765/ plsa.v4il.4507
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Bauer, 1983: 45- 46, CDO 2012; Haspelmath, 2002:99; Herbst, 2012:118; Katamba, 1993:
65, 295; LDOCE, 2012, OALD, 2012; Uzun, 2006: 89) (Akt. Sebzecioglu, 2013:19).

Bir anlik olusumun irticalen uydurulmus yeni karmasik bir sozciik veya ifade
aninda gelisigtizel bir bicimde olusturulmus sozciik oldugunu belirten Brinton ve
Traugott (2005), uydurma sozciigin aksine anlik olusumun ditizenli sozciik yapim
kurallar1 ile olusturulduguna dikkat cekerler. Sozciik yapim kurallarina “s6zdizimi
ozelliklerine uygun, ayni zamanda alicilarca anlasilabilir olmalar1 ve kendiliginden
ortaya ¢ikmalar1” 6zelliklerini de ekleyen Sar1 (2015), uydurmalarin dilin ses ve bigim
kurallarma wuygunluk gostermedigini, ilk duyuldugunda da alict tarafindan
anlasilamayabilecegini ve bilingli olarak tiretildiklerini ifade etmektedir. Anlik olusuma
ornek olarak “gaysa-”, uydurmaya ornek olarak ise “boyut”, “uzay” sozctiklerini
verilebilir (Sari, 2015: 81- 95).

Anlik olusumlar ve uydurmalar arasinda bir ayrimi gozetmedigini yapmis
oldugu tanimlarda ortaya koyan Crystal (2008), anlik olusumlarin “konusurun belirli bir
sozcigu hatirlayamamasi” veya “yeni bir bigim tiretmek icin kosullarin zorlandig:
durumlarda (6rnegin gazetedeki bashklarda) uydurulmasi” sonucu ortaya ciktiginm
belirtmektedir (Akt. Bozkurt, 2017). Anlik olusumlar, ister dili idareli bir sekilde
kullanma, ister kavramsal/sozliiksel boslugu doldurma veya stilistik bir etki yaratma
gibi nedenlerden ortaya gikiyor olsun, aslinda bu nedenlerin hepsinin konusurun anlik
iletisim ihtiyaclarim1 gidermeye hizmet ettigi asikardir (Brinton ve Traugott, 2005: 45).

Anlik olusumlar, bir dilsel toplulugunun tamami veya bir kismu tarafindan kabul
edildigi zaman s6z konusu olusum artik ilgili dilde yeni sozciik veya yeni 6ge yani
neolojizm olur (Bussmann, 1996). Neolojizm, dil gelisiminin belirli bir doneminde belirli
bir iletisim toplulugunda ortaya ¢ikan, yayilan, genellikle bir kural olarak kabul edilen
ve konusurlarin ¢cogunlugunun bir siireligine yeni olarak algiladig: sozliiksel bir birim
veya anlam olarak tanimlanmaktadir (Klosa-Kiickelhaus&Liingen, 2018). Bunu bir stireg
olarak degerlendiren Brinton ve Traugott (2015: 46), yeni sdzctigiin genellikle sinirli, 6zel
veya degismeyen bir anlam kazandigin ifade ederler. Fischer yerlesiklesme olarak
adlandirdig1 bu stireci, yeni bir 6genin “konusma toplulugunun genel kullanimina
girmesi” olarak tanimlamaktadir (Akt. Bozkurt, 2017: 53). Yerlesiklesme asamasinda
anlik olusum sozciiklerin, dil konusurlar: tarafindan bilinen s6zliiksel bir birim haline
gelmeye basladigini ifade eden Sebzecioglu (2013: 24), bu olusumlarin yeni 6ge olarak
sozltige girmeye aday birer dilsel birim oldugunu da belirtmektedir. Yerlesiklesme
asamasinin dilin toplumsallik boyutu ile yakindan ilgili bir kavram oldugunu ifade eden
Bozkurt (2017: 56), yeni sozciiklerin yerlesiklesme asamalarini tamamlamalari i¢in dil
kullanicilar: tarafindan benimsenerek metinlerde belirli bir siklikta kullanilmas: ve
yayilip zamana direnmesi gerektigini de eklemektedir.

Bugitin biiytik olcekli veya kiuictik olcekli dilsel topluluklarin meydana geldigi
Twitter gibi sosyal aglarda her giin yiizlerce sozciik olusturuldugu ve olusan bu
sozctiklerin ilgili aglarda kullanicilarin yargisina birakildigini belirtmistik. Dil degisim
ve gelisim dinamiklerinin yani sira aslinda daha genis bir ifade ile toplumsal bir
dontstim veya degisimden bahsetmek miimkiindiir. “Sosyal medya artik tim
toplumsal stirecleri kapsayacak sekilde genislemistir. Bu nedenle gercek toplumsal
alanlardaki tum sosyal iliskiler sosyal medya platformlarinda stirdiiriilebilir hale
gelmistir.” (Goker&Keskin, 2015). Sosyal iliskilerin kurulmasinda en biiytik paya sahip
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oldugunu soyleyebilecegimiz dil de bu stirece dahil olur ve sosyal medyada olusturulan
aglarda varligin gesitli degisim ve dontistimlere bagh olarak stirdiirmeye devam eder.
Bunun en gtizel 6rnegini anlik olusum olarak Twitter'da tiretilen sozctiklerin genel
kullanima yayilma siireci olusturur. Yeni sozciiklerin genel kullanima dahil edilme
stireci ilk 6nce dil uzmanlar1” daha sonra da dil kullanicilar1 yani halk tarafindan kabul
edilmektedir. Ancak kitle iletisim araclarinin 6zellikle Twitter, Facebook gibi aglarin
gelismesiyle birlikte yeni sozciiklerin kabul stirecinde karar merci tersine islemeye
baslar. Bugtin Twitter dilinde kullanicilarin daha yakin sosyal iliski kurma, saka/alay
islevini gerceklestirme, yenilik ve 6zgiinliik yaratma, moday1 takip etme ve etiketleme
arzusu (Klymenko, 2019:1), dikkat cekme gibi amagclarla bir¢ok anlik olusum
tiretilmektedir. Bu anlik olusumlar; mevcut dilsel unsurlardan karma, birlestirme,
ekleme gibi sozciik yapim mekanizmalariyla; kisaltma, geri olusum gibi dilsel
unsurlarin azaltilmasiyla ve anlam degismesi, uydurmalar veya alintilar (Ahmad, 2000)
ile kullanima ¢ikabilmektedir.

1.3.1. Twitter’da Ekleme Ile Olusan Anlik Olusumlar

Anlik olusumlarin ortaya ¢ikmasin saglayan mekanizmalar, dillerin tipolojisine
gore degiskenlik gostermekle birlikte tiim diinya dilleri igin ortaklasan bir stirectir. Yani
sozciik bicimleme siireci her dilde bulunmakta ancak bu siireci isleten mekanizmalar
degisiklik gosterebilmektedir. Bu mekanizmalardan eklemede 6n ek, i¢ ek veya son ekler
ya ayr1 ayr1 ya da birden fazlasi birlikte olmak tizere sozciik biinyesinde isletilir (Sari,
2015: 45). Tipoloji acisindan eklemeli dillere dahil olan Tiirk¢ede ekleme sondan yapilir
ve boylece mevcut kok ve govdelerin sonuna eklenen tiiretim ekleriyle sozciik tiiretimi
gerceklestirilir. Sebzecioglu (2013: 28- 29), ekleme ile gerceklestirilen sozctiik tiiretiminin
Ttirkce icin en yaygin sdzciik yapim mekanizmasi oldugunu belirtir. Bu bilgiye istinaden
de ttiretim ekleri ile tretilmis anlik sdzctiklerin sayistin muhtemelen daha fazla
oldugunu ifade eder. Anlik olusumlari, Tiirkce 264 giildirti metninden olusturdugu
derlemde inceleyen Ozer'in calismasi da bu ihtimali giiclendirmektedir. Hazirladig:
derlemde 930 anlik olusumu tespit eden Ozer (2019: 97), bu anlik olusumlarin
turetiminde en fazla ekleme mekanizmasinin isletildigini ortaya koymaktadir. Tiirkcede
anlik olusumlar ve so6zciik yapim mekanizmalar1 arasindaki iliski simdilik sadece smirh
sayidaki calisma tizerinden degerlendirilebilmektedir. Bu tiir calismalarin sayis1 artikca
s6z konusu iliskiye dair daha buytik 6lcekli degerlendirmelere imkan taninacaktirs.

7 Turk Dil Kurumu tarafindan yiiriitiilen ¢alismalarla Tiirkcenin soézvarhigina iliskin kararlarin gecerli
oldugunu soyleyebiliriz. Bu calismalar; “Derleme Tarama Kolu ¢alismalari”, “Sozliik Kolu ¢alismalart”,
“Terim Kolu ¢alismalar1”, “Dil Bilimi ve Dil Bilgisi Kolu ¢calismalar1”, “Yayin ve Tanitma Kolu ¢alismalar1”
basliklar1 altinda degerlendirilmistir (Ayrmtili bilgi bk. Tan, N. (2019). 1932°den 2012’ye Tiirk Dil Kurumu.
Tiirk Dili. Temmuz. 42- 44. 2013 yilinda cok popiiler olan Ingilizce selfie sozctigtiniin Tiirkgede ¢ok fazla
kullanilmaya baslanmastyla birlikte Tiirk Dil Kurumu selfie sozciigiine Tiirkge karsilik bulmak amaciyla
“ag sayfalar1 olusturulmus, herkese acgik yazisma ve tartisma topluluklar1” kurmustur. Sonunda en ¢ok
onerilen 6z¢ekim sozctigii ile diger en ¢ok onerilen dort s6zciik halk oylamasina sunulmus ve en ¢ok oyu
ozcekim alinca Tiirk Dil Kurumu t‘)Azgekim sozcuguni selfie sozctigtine karsilik olara}( onerdigini
duyurmustur (Ayrintih bilgi bk. Terzi, A. (2019). Mucit Insanlar Fotografhanesi Yahut Emrullah Ali’nin “ Selfie”
Makinesi. Ttirk Dili. 6-13. Selfie 6rnegi yakin zamana ait bir drnektir ve bu sozciige karsilik onerilecek
sozctigin halk oylamasina sunulmast da aslinda bir sekilde sosyal medyanin etkisi olarak
degerlendirilebilir.

8 Ttirkcede anlik olusumlarla ilgili calismalar son yillarda dikkati ¢ekmektedir. Ayrmtili bilgi igin bk.
Sebzecioglu, T. (2013). Anlik Olusum ve Tiirkge Anlik Sézciiklerin Olugum Siirecleri Uzerine Bir Betimleme. Dil
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1.3.1.1. -{mAcA} EKki ile Tiiretilen Anlik Olusumlar

-{mAcA} eki, -{fmA} fiilden ad tiiretme eki ile +{cA} addan ad tiiretme ekinin
kaynasmasindan (Korkmaz, 2009: 93) meydana gelen birlesik bir ektir. Alanyazinda ek
ile ilgili degerlendirmelere baktigimizda ekin islek olmadig: ifade edilir (Ediskun, 1963;
Ergin, 2004; Korkmaz, 2009). Bu ek ile tiiretilen sozciiklerin daha ¢ok sinrli olan oyun,
eglence anlamina sahip aldatmaca, bilmece, bulmaca gibi sozctiklerin oldugunu ifade
eden Korkmaz (2009:4), tiiretilen sozctiklerin bir isin yapilis tarzini ve bigimini de
gosterdigini ve boylece isimler oniinde sifat, fiiller oniinde de zarf gorevi ile
kullanildiginm belirtmektedir® -{mAcA} ile tiretilen sozciiklere halk agzindan ornekler
veren Ziilfikar (1991: 119) ise kakmaca (‘agag kokii’ Dz.), yakmaca (‘sarbon hastalig1’ Isp.,
Dz.,, Bo., Ckl, Ist) kullanimlarini tespit etmektedir. Ayrica sdz konusu ek ile
olusturulmus isimlerin gerektiginde sifat olarak da kullanildigin ifade etmektedir.
Tuirkiye Tiirkcesi agizlarinda bu ek ile tiiretilen sozciiklerin sayisinin fazla olusuna
dikkati ¢eken Koras (2001: 349) ekin ¢ekim ekleri alarak zarf olarak kullanilan isimler
turettigini belirtmekte ve “donmemecesine gitmek, gormemecesine ayrilmak”
orneklerini vermektedir.-{mAcA} ekinin Karamanl Tiirkcesinde sifat-fiil ve zarf-fiil
islevlerine deginen Eckmann, s6z konusu ekin zarf-fiil olarak baglama, zaman, sebep ve
vasita, gaye, maksat ve son olarak da tarz islevlerini yerine getirdigini belirtmektedir.
Korkmaz (1959: 334), Eckmann’daki bu kullanimlar1 “gercek isim-fiil ve zarf-fiil olarak
kullanilan sekiller” olarak addeder ve bu kullanimlarin -{mAcA} 1 adlarin 6ncesindeki
sifat ve zarf tiiretim asamalarini gosterdigini ifade eder.

-{mAcA} ekinin sozciik ttiretim sikligina ve tiiretilen bu sozctiklerin sayilarina
yonelik degerlendirmelerde de ekin cok fazla islek olmadigr ortaya cikar. Uzun vd.
(1992: 131) tarafindan Tiirkiye Ttirkcesindeki eklerin “bir dokiim denemesi” yapilmis ve
dokiimde -{mAcA} eki ile tiiretilen sozctik sayisinin 21 oldugu tespit edilmistir. Ayrica
calismada -{mAcA} eki ile tiiretilen sozctiklerin fiil tabanindan tiiretildigi ve ad, sifat,
zarf gorevlerinde goriildiigii belirtilmektedir (a.g.e., 61). Ozer’in calismasinda da (2019:
140) -{mAcA} ekinin tiiretimi gerceklestiren ekler arasinda yer aldig1 gorilir. Bu ek ile
sadece adlasan “sagmalatmaca” sdzctigtiniin tiiretimi gerceklesmis ve buna istinaden
ekin ttiretimde gortilme sayis1 1 ve siklig1 da %0. 3 olarak bulgulanmistir. -{mAcA} eki
ile tliretilen sozctiklerin terim olarak kullanilisini ele alan ¢alismasinda Giines (2017: 90-
92), bu ek ile tiiretilen 11 sozctgi tespit etmistir. Ancak bu terimlerin ya kalici
olamadiklarin1 ya da cok dar bir alanda kullanildiklarini belirten Giines, 6zellikle
“Arapca kokenli edebi sanatlarinin adlarmin Tiirkgelestirilmek amacryla” tiiretildigini
de ifade eder. -{mAcA} ekinin tiiretim sikligm1 Derleme Sozltigtindeki
maddebaslarindan yola ¢ikarak degerlendiren Celebi (2019: 870), ilgili ek ile tiiretilen
adlarin sayismin 71 oldugunu ortaya koyar?0.

ve Edebiyat Dergisi. 10: 3. 17- 47; Oturakgi, N. (2014). Ikinci Yeni Siirinde Anlik Olusumlar. Prof. Dr. Mehmet
Ozmen Armagani (Ed. Nurettin Demir, Faruk Yildirim). Adana: Cukurova Universitesi Basimevi; Ozer, F.
C. (2019). Tiirke Anlik Olugumlar. Yiiksek Lisans Tezi. [zmir: Dokuz Eyliil Universitesi.

9 Tiirk Dil Kurumu tarafindan hazirlanan Ttirkce Sozliitkte (2011: 969) gormece maddebasi bulunmaktadir.
“Gormek kosuluyla” tanimi yapilan bu sozctigiin zarf olarak kullanildig: belirtilmektedir.

10 Burada anilan ¢alismalarmn ¢ogu sozliiklerden elde edilen verilerin degerlendirilmesine dayanmaktadir.
Bu nedenle -{mAcA} eki ile tiiretilen bu sozciikler birer anlik olusum olmaktan cikip genel kullanima
yayilan ve sozlitksel bir birim olarak kullanimlari devam eden sozciiklerdir. Sadece Ozer'in (2019)
calismasinda “sagmalatmaca” sdzctigiintin anlik olusum olarak ifade edildigini belirtelim.
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-{mAcA} eki ile ilgili simdiye kadar degindigimiz calismalardan yola ¢ikarak
elde ettigimiz sonuglar1 iki madde altinda toplayabiliriz:

1. -{mAcA} eki 6zellikle yazili dilde ¢ok islek olmayan bir ektir.

2. -{mAcA} eki ile tiiretilen sozciiklerin ad, sifat, zarf, sifat-fiil, zarf-fiil olarak
kullanima ciktigr ve sozlitklerde de maddebas: konumunda yer aldigi
gozlemlenmektedir.

Bu sonuglardan ilki yani -{mAcA} ekinin cok islek olmadig: ile ilgili
degerlendirmenin bugiin icin Ozellikle sosyal medyada kullanilan dil agisindan
bakildiginda yeniden gozden gecirilme ihtiyacim1 dogurmaktadir. Zira daha 6nceden
sozciik ttiretiminde pek islek olmayan ekler, zamaninin geregi daha kullanish bir hale
gelebilmektedir. Bu durumu -{sAl} ekinin kullanimi tizerinden gozlemleyebilmekteyiz.
-{sAl} ekinin eskiden ¢ok islek olmadigini belirten Erdem (2016: 173), dil devrimiyle
birlikte ilgili ekin kullanim alanmin genisledigini hatta baska eklerle
gerceklestirilebilecek ttiretimlerin de bu ek ile karsilanmaya baslandigini ifade eder.

Buna benzer bir durum -{mAcA} eki icin de s6z konusudur. Sosyal medya
dilinde o©zellikle Twitter'da kullanicilarin sosyal iliski kurma, saka/alay islevini
gerceklestirme, yenilik ve 6zgtinliik yaratma, moday1 takip etme ve etiketleme arzusu
(Klymenko, 2019:1), dikkat cekme gibi amaglarla -{mAcA} eki ile ttiretilen bircok olusum
karsimiza gikmaktadir: izlemece, gezmece, sasirmaca, beklemece vb. -{mAcA} eki ile
turetilen olusumlara baktigimizda bu ekin kullanish bir héle geldigini yani isleklik
skalasinda bir ytikselisin gozlemlendigini soylememiz miimkiindiir.

2. Yontem

Bu calismanin evrenini sosyal aglar, 6rneklemini ise Twitter olusturmaktadur.
Nitel arastirmalarda kullanilan belge inceleme yonteminden yararlanilarak Twitter
kayitlarindan (kafa) dinlemece, eglenmece, gezmece ve takilmaca sozciikleri taranmuistir.
Ancak bu tiir sosyal aglarda kayit altinda alinan verilerin hepsi yapisal bir nitelige sahip
degildir (Gimissu, Murat 2019: 288). Yani bu veriler “sadece metinlerle smirl
kalinmay1p, ayn1 zamanda sozel, gorsel, isitsel ve dagimnik (dispersed) nitelikli yapilar
(Landow, 1992)” (Askin Balci, 2017: 72) ile de karsimiza ¢ikmaktadir. Bu calismada
sadece metin diizeyinde veriler degerlendirilmistir.

Belge inceleme yontemi kullanilarak (kafa) dinlemece, takilmaca, gezmece ve
eglenmece ile ilgili veriler, Twitter sitesinde yer alan gelismis arama kisminda 2009- 2020
(Ocak) yillar1 araliginda sorgulanmis ve metin diizeyinde veriler kullanim bicimlerine
gore ayiklanarak secilmistir. Secilen veriler, betimsel analiz yontemi kullanilarak
incelenmistir. Bu analiz yonteminde elde edilen veriler belirlenen temalara gore
incelenir ve yorumlanir (Yildirim; Simsek, 2013). Bu calismada da sozctikler, kullanim
ozelliklerine gore gruplandirilmis ve yorumlanmistir. Calismada o6rnek olarak
kullanilan veriler, gtivenlik agisindan bir sorun yaratmamasi adina paylasimi yapan
kullanicilarin bilgileri (kullanict adi, konum bilgisi vb.) gizlenerek kullanilmistir.

Bu islemlerden 6nce anlik sozciik olarak segilen sozctiklerin anlik olusum olup
olmadiginin tespiti icin bir kontrol islemi gerceklestirildi. Bu sozctiklerin yani (kafa)
dinlemece, eglenmece, gezmece ve takilmaca sozciiklerinin 6lctinlii dilde ve konusma
dilindeki var olus durumlar1 s6zltiklerden kontrol edildi. Yazili dilin s6zvarlig1 icin Tiirk
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Dil Kurumu Tiirkge Sozliigii (2011) ile iThan Ayverdi'nin Misalli Biiytik Tiirkce Sozliigi
(2011) ve konusma dilinin sdzvarhig: icin de Tiirkiye’den Halk Agizlarindan Derleme
Sozlugt (2009) secildi. Takilmaca, (kafa) dinlemece, gezmece ve eglenmece
sozctiklerinin Ttirk Dil Kurumu Tiirkce Sozliigtinde ve Misalli Biiytik Tiirkce
Sozliigiinde yer almasi sozciiklerin sozliiksellesmis oldugunu, Derleme Sozliigiinde yer
almas1 da yazi1 dilinde olmasa bile kullanilmakta olan bir s6zctigiin varligini gostermesi
agisindan onemli idi (Sebzecioglu, 2013: 26). Bu kaynaklarin higbirisinde (kafa)
dinlemece, eglenmece, gezmece ve takilmaca sozciiklerinin yer almadig goriildi.
Sadece Derleme Sozliigiinde dinlemece maddebasi “masal, hikdye” agiklamas1 (2009:
1508) ile verildigi tespit edildi. Ancak bu calismada ele alinan (kafa) dinlemece
sozcigunin anlam olarak karsiigi masal, hikdye olmadigindan ilgili sozctik burada
degerlendirmeye alinmistir.

3. Bulgular ve Tartisma

2009 - 2020 (Ocak) tarih araliginda Twitter sitesinde yer alan gelismis arama
kismmdan yapilan sorgulamada (kafa) dinlemece, eglenmece, gezmece ve takilmaca
sozctiklerinin birden fazla kullanimi tespit edilmektedir. Bu kullanimlar1 da asagidaki
gibi gruplandirmak miimkiindiir:

e Tek bir sozciik olarak kullanim

Resim 1: Kafa Dinlemece Sozctiguntin Tek Bir Sozctik Olarak Kullanimi

Kafa dinlemece

Q 1 Q i
Resim 2: Eglenmece Sozctigtintiin Tek Bir Sozctik Olarak Kullanimi

Eglenmece

Q (! Q &

Resim 3: Gezmece Sozctuigitiniin Tek Bir Sozctik Olarak Kullanimi

gezmece
@) n QO &
Resim 4: Takilmaca Sozctigiiniin Tek Bir Sozciik Olarak Kullanimi
takilmaca
0S 2:29 - 10 Kas 2009 -
9 & QO 0

o Etiketleme (hashtagging) ile kullanim
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Resim 5: Kafa Dinlemece Sozciiguiniin Etiketleme ile Kullanimi

#kafa #dinlemece

konumundan OS 11:58 - 27 Sub 2015 -

® ) Q &

Resim 6: Gezmece Sozctigtintin Etiketleme ile Kullanimi

#gezmece

konumundan OS 3:10 - 24 Agu 2018 -

Resim 7: Takilmaca Sozctigiiniin Etiketleme ile Kullanimi

Sosyal medyada gorip tlylerimin diken diken oldugu
inanilmaz itici hashtag'lar :
#musmutlu

#gezmeler

#huzur

#takilmaca

#kocis

#mutluluk

#caniminigi

#candir

#gezerizki

OS 7:57 - 30 Ara 2018 -
11 Begeni
© 0 Q &

e Sozciik dbekleri/ tiimce icinde kullanim
Resim 8: Kafa Dinlemece Sozctigiiniin Ttimce Iginde Kullanim1

Pazartesi sendromu mu ? Oda ne ;) Biraz kafa
dinlemece zamani. Canim Glkem, lyi bir hafta olsun..
Antalya'da.

00 9:18 - 18 Tem 2016
Q 0 Q &
Resim 9: Gezmece Sozciigiiniin Sozciik Obeginde Kullanimu

#bencebusaatler gezmece eglenmece saatleri

00 2:01 - 21 Kas 2013

15 Retweet 1 Begeni

>

@) n Q
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Resim 10: Takilmaca Sézciigiiniin Tiimce Iginde Kullanimi

uzaklarda bir yerde takilmaca bir hayat yasiyorum...

OS 5:19 - 10 Mar 2012 -
O n @ ay

Resim 11: Takilmaca Sozciigiiniin Sozciik Obeginde Kullanim1

Takilmaca vaktiyse

OS 3:23 -8 Ara 2018 -

®) &) O

(Kafa) dinlemece, eglenmece, gezmece ve takilmaca sozctikleri ile ilgili Twitter
kayitlarinda taniklanan bu kullanimlar yukarida belirtildigi gibi ti¢ grup altinda
toplandi. Bu ¢ gruptan ilk ikisi arasindaki fark, ikinci kullanimin sosyal medyada
sozctik tiiretim mekanizmasi olarak kabul edilen etiketleme ile yapilmasidir. Bu nedenle
ilgili sozctikler etiket ad1 verilen (#) sembol ile yapilmaktadir. Buradaki amacin yapilan
paylasimin daha fazla kisi tarafindan goriilmesini saglamak ve cogunlugun dikkatini
¢cekmek olarak yorumlanabilir. Daha 6nce de (bk. 1.2.) belirttildigi gibi Twitter dilinin
onemli bir mekanizmasi olan etiketleme s6z konusu sozciiklerin kullanimlarinda da ¢ok
sik karsimiza ggkmaktadir.

Uclincti grup yani sézciik dbekleri/tiimce icinde kullanimin ise giintimiize
yaklastik¢a yogunluk kazandig: verilerin toplanmasi esnasinda gozlemlenmistir. Bu
kullanimlarda s6z konusu sozciikler farkli sozciik tiirleri ile karsimiza ggkmaktadir. Bu
sozciik ttrlerini asagidaki gibi verebiliriz:

Ad: “kafa dinlemece zamani”, “gezmece eglenmece saatleri”, “bir takilmaca”,
“takilmaca keyfi”, “takilmaca vakti” gibi s6z konusu sozciikler 6rneklerde ad olarak
kullanilmaktadir. Korkmaz (1959: 333), bu ek ile tiiretilen adlara Osmanlicada ve
Anadolu agizlarinda epey rastlandigini ve belirli gruplara sokulamayacak kadar cesitli
sozctikleri igine aldigini belirtir. Konusma dili olarak degerlendirdigimiz Twitter dilinde
de ilgili ek ile tiiretilen adlara sikca rastlamaktayiz. Twitter kayitlarindan elde edilen
verilerde dort sozctigiin dordiiniin de ad olarak kullanimi taniklanabilirken sifat ve zarf
turlerine sadece takilmaca sozctiginden ornekler daha net bir sekilde tespit
edilebilmektedir.

Sifat: “takilmaca bir hayat” orneginde oldugu gibi takilmaca sozctigii ad
unsurunu niteleyerek bir sifat gorevi yiiklemektedir. Koras “kesmece karpuz”,
“dtizmece haber” kullanimlarinda -{mAcA} ekinin bir sifat-fiil islevinde kullanildigini
ancak ekin bazen kalic1 adlar tiirettigini ve bu adlarin sifat olarak da islev gordiiguni
belirtmektedir. “Takilmaca bir hayat” kullanimimnda da takilmaca sézctigtintin yukarida
belirttildigi gibi bir ad olarak kalic1 hale gelmis ve sifat olarak kullanimi gerceklesmis
olabilir. Bunun yan1 sira gecici bir sifat-fiil olarak kullanilarak da sifat gorevi almis
olabilir. Burada Korkmaz'in degerlendirmesini g6z oniinde bulundurabiliriz:
Korkmaz’a (1959: 334) gore -{mAcA}l sifat-fiil ve zarf-fiiller, -{mAcA}'l1 adlarin
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oncesindeki sifat ve zarf tiiretim asamalarin1 gostermektedir. Yani kalici adlarin
oncesinde bu ek ile yapilan tiiretimler sifat-fiil ve zarf-fiil olarak gorevli sozciikleri
olusturmaktadir.

Zarf: “takilmaca yasa-” Orneginde oldugu gibi takilmaca sozctigii bir fiili
niteleyerek zarf gorevini tistlenebilmektedir. Sifat maddesinde ifade edildigi gibi zarf
kullaniminda da ayni durum gecerlidir. -{mAcA} eki ile tiiretilen takilmaca s6zctugi
burada da kalic1 ad olarak yasa- fiilini niteleyebilecegi gibi gecici bir zarf-fiil (Giilsevin,
2012: 126) olarak islev gorerek soz konusu fiili niteleyebilir.

Bununla birlikte yukarida tek sozctik kullanimlari olarak belirtilen kullanimlar
genellikle “Pazar stirtisii sonrasi kafa dinlemece”, “Lunaparkta eglenmece”, “Kizcemle
gezmece”, “Oyle bos bos takilmaca”, “annemle takilmaca”, “evde takilmaca” vb.
kullanimlarla da karsimiza c¢ikmaktadir. Bunlar eksiltili bir yap1 olarak karsimiza
¢ikarken bu kullanimlarda -{mAcA}'l1 sozctiklerin hangi sozctik tiirtine ait oldugunu
belirlemek ancak baglam icerisinde degerlendirildiginde kesin sonuglar verecektir.
Bunun yarni sira buradaki kullanimlarin bir eylemin yapilis tarzim belirttigini ve zarf-fiil
olarak kullanildigini sdylemek yanlis olmayacaktir.

Sonug¢

Bu ¢alismada bir sosyal medya kategorisi olan popiiler mikroblog Twitter’dan
elde edilen (kafa) dinlemece, eglenmece, gezmece ve takilmaca sozciiklerinin anlik
sozciik durumlar: incelenmistir. Inceleme 6ncesinde s6z konusu sézciiklerin nasil bir
ortamda ortaya ciktigini ifade edebilmek adina sosyal medya, Twitter, Twitter dili gibi
kavramlarin izahlarina yer verilmistir. Inceleme sonucunda asagidaki sonuclara
ulasilmustir:

i) 2009-2020 (Ocak) tarih araliginda Twitter sitesinde yer alan gelismis arama
kismindan yapilan sorgulamada (kafa) dinlemece, eglenmece, gezmece ve takilmaca
sozctiklerinin bir¢ok kez kullaniminin oldugu tespit edilmistir. Bu sozctiklerin tek bir
sozciik olarak kullanimi, etiketleme (hashtagging) ile kullanimi ve sozciik
Obekleri/tiimce icinde kullanimlar: olmak tiizere ti¢ farkli kullanim tiirtine 6rnekleri
bulunmustur. Ilk iki kullanim bicimi tek bir sézciik paylasimi seklinde oldugundan bu
sozciikleri  baglamdan  bagmsiz  bir sekilde degerlendirmek  mimkiin
gorinmemektedir. Ugiincti grupta verilen sozciik obekleri/tiimce iginde kullanim
bicimlerinde de degerlendirmeye alinan sdzctiklerin hangi sozciik tiirtine 6rnek teskil
ettigi tespit edilmeye ¢alisilmistir. Sozctik 6bekleri ve tiimcenin aym alt baslik altinda
degerlendirilme sebebi aslinda sozctik 6beklerinin aslen tiimce i¢inde yer almasindan
kaynaklanmaktadir. Ancak konusma dilinde ve dolayisiyla konusma dili olarak
degerlendirdigimiz Twitter dilinde de eksiltili yapilar sikca karsimiza cikmaktadir.
Eksiltili kullanimlar icinde 6bek yapilar da tespit edildiginden iki unsur bir alt baslik
altinda ele alindi. Bu grupta “kafa dinlemece zamani”, “gezmece eglenmece saatleri”,
“bir takilmaca”, “takilmaca keyfi”, “takilmaca vakti” gibi kullanimlar ile ad s6zctik tiirt
taniklanabilmektedir. “takilmaca bir hayat” ve “takilmaca yasa-" kullanimlarinda da
sifat ve zarf sozciik tiirlerine ornekler sunulabilmektedir. S6z konusu orneklerde
takilmaca sozctigtiniin sifat-fiil ve zarf-fiil olarak mi1 kullanildig1 yoksa kalic1 bir ad olup
sifat ve zarf olarak mi1 kullanildig1 konusunda belirsizlik oldugunu ifade edebiliriz.
Korkmaz'm (1959: 334) goriistine gore kalic1 adlarin 6ncesinde -{mAcAjeki ile yapilan
turetimler sifat-fiil ve zarf-fiil olarak gorev almaktadir. O hélde yukaridaki 6rneklerde
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takilmaca sozctigtintin sifat-fiill ve zarf-fiil gorevi ile kullanildigmi soyleyebiliriz.
Takilmaca sozctigli disinda degerlendirilen diger ti¢ sozctigiin yani (kafa) dinlemece,
eglenmece, gezmece sozctiklerinin, takilmaca sozctigtinde oldugu gibi net bir sekilde
sifat, zarf vb. s6zciik tiirlerine 6rnekleri bulunamamuistir. Bu s6zctiklerin “Pazar stiriisii
sonrasl kafa dinlemece”, “Lunaparkta eglenmece”, “Kizcemle gezmece” orneklerinde
oldugu gibi eksiltili yapilarla kullanimlar1 bulunmakla birlikte sozctik tiirii agisindan
degerlendirdigimizde bu sozciiklerin birer kalic1 isim mi olduklar1 yoksa zarf-fiil olarak
mi1 kullanildiklarini kesin olarak ifade etmemiz miimkiin olamamaktadir. Yine de bu

kullanimlarin zarf-fiil kullanimina yakin oldugunu sdylemek yanlis olmayacaktir.

ii) Bu calismada ortaya gikan bir diger durum da -{mAcA} ekinin s6zctik tiiretim
skalasinda bir yiikselisin olmasidir. Birlesik bir ek olarak degerlendirilen -{mAcA}
ekinin sozciik tiiretmede pek islek olmadig: ifade edilmektedir. Gliniimiizde Twitter
disinda bircok sosyal agda da bu ek ile tiiretilen sozciikler cesitli amaclarla
kullanilmaktadir. Burada anlik sozciik tiiretimi ve bu sozciiklerin sozciik tiiretim
mekanizmalari ile olan iliski de ortaya konulmaya calisiimistir. Sosyal medya dilinin
suanki sozctik tiiretimleri veya daha kapsayici bir ifade ile soylersek bir dilin s6zvarlig:
tizerinde yogun bir etkisi oldugu sonucuna ulasilabilmektedir.

Sonug olarak (kafa) dinlemece, eglenmece, gezmece ve takilmaca sozciikleri,
anlik sozctik konumundan ¢gikmustir. Bu sozciiklerin 6zellikle kalic1 adlar ile yeni sdzctik
olmaya aday konumuna gelme ihtimalleri bulunmaktadir. Elde edilen verilerde
ozellikle takilmaca sozctigtintin yeni bir sozciik gibi davrandigini sdyleyebiliriz. Bu
durum ile ilgili net bir sey sdylememiz icin Tiirkcenin sdzvarligina katilan sézctiklerin
nasil bir asamadan gectiginin yani yeni sozciik olarak degerlendirilen sozctiklerin nasil
bir yerlesiklesme stirecini takip ettiginin bilinmesi gerekmektedir. Bu sartin yerine
getirilmesi ile sozvarhigma katilacak sozciiklerin degerlendirilmesi bir standarta
baglanacak ve boylece Tiirk¢enin sozvarhig ile ilgili gelismelerin 6nti acilacaktr.

Kisaltmalar

= egittir anlaminda isaret

- fiillere gelir anlaminda isaret
/: veya anlaminda isaret

Akt.: Aktaran

bk.: Bakimiz

vb.: ve benzeri

vd.: ve digerleri
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