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Kiiltiirel Bir Degerin Endiistrilestirilmesi:
Ramazan ve Reklam

Industrialization of a Cultural Value: Ramadan and Advertisement

Oz o
Ekonomik agidan daha fazla kazang elde etmek maksadiyla, bir tirtinii insanlarin Ahmet Dagll*
begenisine sunmak, tercih edilmesini saglamak, onun tizerinden bir ihtiyac algis1 . o
olusturmak; boylelikle o trtine olan talebi artirarak daha fazla tiretilmesini Blrten Ylldlz
saglamak amaciyla o tiriintin tanitim faaliyetine “reklam” denilebilir. Reklam isini

profesyonel olarak iistlenen ve bu isten ekonomik kazanc¢ elde eden is sahasina da

reklam sektorti denilmektedir. Reklam sektorti 6zellikle son yillarda insanlari

etkilemek, bir tirtiniin satil alinmasini temin etmek; boylelikle daha fazla ekonomik

kazang elde etmek icin biitiin araclar: ve degerleri kullanir olmustur. Reklam

sektorii daha onceleri gazete, dergi, reklam tabelalarini reklam araci olarak

kullanirken daha sonralari radyo, televizyon, sinema ve toplu ulasim araglarini

kullanmaya baslamistir. 21. ytizyilda ise yogun olarak internet gibi iletisim

aracglarini, sosyal medyayi1, sehir merkezlerindeki 1sikl1 dev reklam panolarini ve

stadyumlar: daha fazla kullanmaktadir. Reklam sektorii zaman zaman icerik olarak

da kitltiirel degerleri onceleyebilmektedir. Bir samimiyet gostergesi olarak bu

kulttirel degerleri kullanirken, insanlarda bir gtiven duygusu olusturmay1, bu gtiven

sayesinde satmak istedigi tirtinti daha kolay pazarlamay1 ve buradan bir ekonomik

kazang elde etmeyi amaclamaktadir. Ttirk halki i¢in bir anlam ifade eden kiiltiirel

degerlerden biri de kutsal Ramazan ayidir. Bu ayda pek ¢ok reklamin mahiyeti ve

hitap ettigi kitle bir anda degisebilmektedir. Bu durum bize bir kiiltiirel degerin,

bir dretim enstrimanina donustiiriilerek nasil endustrilestirildigini de

gostermektedir.

Anahtar Kelimeler: Ramazan, Reklam, Televizyon, internet, Kiiltiir Endiistrisi.

Abstract

Advertising can be called the promotional activity of a product in order to offer a
product to people's choice and to ensure that it is preferred, to create a perception
of need through it, and thus to increase the demand for that product and ensure that
it is produced more, in order to gain more economic profit. The business field that
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undertakes advertising professionally and obtains economic profit from this ilahiyat Fakiiltesi, Tiirk islam Edebiyat
business sector is called the advertising industry. Especially in recent years, the ABD Samsun/ Tiirkiye
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ensure the purchase of a product, and thus gain more economic profit. While the ORCID: 0000-0003-3166-2544

advertising industry previously used newspapers, magazines and advertising signs
as advertising tools, it later started to use radio, television, cinema and public
transportation. In the 21st century, communication tools such as the internet, social
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a sense of trust in people, to market the product it wants to sell more easily and to

gain economic profit from this thanks to this trust. One of the cultural elements that Makale Gecmisi Article History
have spiritual value for the Turkish people is the holy month of Ramadan. During Gelis Tarihi: 12.12.2023
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Giris

Reklamy; bir tirtinti halka tanitmayi, begendirmeyi, onun ihtiyac mamulii bir
trtin oldugu fikrini benimsetmeyi; boylelikle o mamuliin ttiketiminin artirilmasini
temin ederek tiretim ve satisindan azami kar elde etmeyi amaglayan yollardan her biri
olarak tanimlamak miimkiindiir. Bu ctimleden olmak tizere gazete, dergi, reklam
tabelalari, ulasim araglari, telefon, televizyon ve internet gibi iletisim araclari birer
reklam araci olarak kullanilabilmektedir. Bir reklamda yontem olarak ise resim, ¢izim,
fotograf, ses, gortintii, tanitim filmi, slogan ve gesitli imgeler tercih edilebilir.

Reklam yalnizca reklamcilik sektoriiniin tirettigi gorsellerle ve yontemlerle sinirh
bir kavram degildir. Uretilen malin adindan, ambalajina, sokak saticisinin ya da
pazarcinin malini satarken bagirmasma, bir ditkkana tabela yaptirilmasina hatta vitrin
diizenlenmesine kadar pek ¢ok sey reklam kavramu icerisine girmektedir. Reklamciligin
bir sektor halini almasi ise 19. yiizyilin sonlartyla 20. ytizyilin baslarma tesadiif
etmektedir. Sektortin bu tarihlerdeki gelisimi Bati’'daki endiistrilesme stireciyle de
iliskilidir. Baslangicta matbaa teknolojisinin imkanlar1 kullanilmis, bilahare radyolar
vasitasityla daha genis Kkitlelere hitap edilmeye baslanmistir. Reklamlar, televizyon
vasitasiyla da kendisini hem isitsel hem de gorsel olarak gosterebilecegi yeni ve genis
bir alana sahip olmustur. Reklamlarin televizyonlarda yayimnlanmaya baslamasiyla
birlikte reklamcilik, televizyon kanallarmin da varlik nedeni olacak kadar giticlii bir
sektor haline gelmistir (Boyraz, 2001: 94).

[k ortaya ciktig1 donemlerde bir tirtin ya da hizmeti tanitmak, tiiketiciyi bir
trtinti almaya ikna etmek maksadiyla bilgilendirme yapan reklamlar, giintimtizde
toplumlara yasam bicimleri ve bu yasam bi¢imlerine uygun roller pazarlayan araglara
dontusmistiir. Kapitalizmin olusturdugu giinlik yasamin siradanligi ve boslugu
reklamlara yiiklenen anlam kaliplartyla doldurulmaya calisilmaktadir. Neyin degil
nasilin cevaplarini veren gostergebilim de reklam metinlerinde ve gorsellerinde gecen
anlam ve ideolojinin ¢dztimlenmesinde basat rol oynamaktadir. Reklamlarmn diiz
anlaminin bir seyler satmak oldugunu kabul edilirse, yan anlaminmn da arzularin
yonlendirilip ttiketim odakli bir yasam bi¢imi insa etmek oldugu diistintlmelidir. Bu
durum, her reklamin bir ideolojisi oldugu fikrini giiclendirmektedir (Yavuz-Sarica, 2022:
208-209).

20. ytizyilda gerceklesen sanayilesme sonucunda ihtiya¢ fazlasi tirtinlerin
pazarlanabilmesi, stoklarin eritilebilmesi i¢in reklam olgusu ekonomik bir ara¢ olarak
hizla diinyanin giindemine gelmistir. Insanlari, pazarlanan iiriinleri almaya ikna
edebilmek icin hedef kitlenin degerleri ve kabulleri daima ve oncelikle tespit edilmis ve
reklam kampanyalar1 buna gore diizenlenmistir. Amerika’da halkin bir kesimi
reklamlara inanan orta smuf olarak goriilmektedir. Tiirkiye’de de hedef kitle olarak
genellikle orta sinif belirlenmistir. Orta smif s6z konusu oldugunda bu sinifin deger ve
kabulleri de biiytiik 6l¢tide reklam kampanyalarinda kullanilmaktadir. (Giinay, 1996: 3)

Reklamlarin ¢cogunlukla orta smif icin hazirlandi1 diistintiltirse; reklamlarda
halk kiltiirtt unsurlarmin kullanilmasi, izleyenlerin reklamlarda kendinden bazi
unsurlart bulmasi, tirtinti kendine daha yakin hissettirmektedir. Ayrica halk kiiltturi
unsurlarmin pek ¢ogu sozli kiiltiir ortaminin tirtinleridir ve hafizada vezin, kafiye gibi
unsurlarla kolaylikla kalabilmektedir. Ornegin; Karagdéz ve Hacivat figiirlerinin
oynatildigr ve onlarin perdedeki Kkafiyeli, niikteli konusmalarim1 hatirlatan
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diyaloglardan olusturulmus bir reklam metni, tanitim1 yapilan {iriinii ya da hizmeti
kolay hatirlanir hale getirmektedir. (Turkyilmaz, 2013: 56)

Reklamcilik sektorii bir reklamin iletilerini olustururken, sembolleri ve fikirleri
kullanirken kiilttirel modellere ve toplumsal etkilesimlere deginmesi reklam etkinligini
artirmaktadir. Ctinkti tiiketim toplumunda yasam tarzi ve sahip olunan degerler
tiketim aliskanliklarini olusturur. Birey, cevresinden ve toplumdan biiytik oranda
etkilenir (Korkmaz, 2008: 31).

Giintimtiizde artik reklamlarin dijital ortamlara tasindig ve internetin ciddi gelir
kaynaklarindan birinin de reklamlar oldugu diistintiliirse, “reklam artik her yerde” sozi
slogandan 6te bir gercekligin ifadesi olacaktir.

Televizyon ve internet benzeri medya araclarinda folklor {irtinlerinden
yararlanilmasi, yeni tirtinlerin yaratimi halk biliminin ticarilesmesine bagli olarak yeni
kavramlarla adlandirilmasimi = saglamistir.  Geleneksel unsurlarin  dogal icra
ortamlarindan alinarak yeni bir ortamda, farkli amaglarla kullanimi bu tirtinlerin yap1
ve iceriginde az ya da ¢ok degisiklikler meydana getirmistir. Halk bilimi tirtinlerinin
dogal ortamindan uzaklastirilarak farkli sekillerde kullanima sokulmasi “folklorizm,
fakelore, icat edilmis gelenek/gelenegin icad1” seklinde adlandirilmaktadir (Bars 2021:
30).

Bu kavramlardan ilki olan folklorizm; “geleneksel {irtinlerin ticari, siyasi, estetik
vb. amagclarla  kendi  geleneksel  baglamlarindan  koparilarak  yeni
baglamlarda kullanima sokulmasiyla ortaya c¢ikan folklordur. Folklorizmde
yeni kullanimlar farkl sekillerde karsimiza ¢citkmaktadir. Bu durum geleneksel tirtintin
orijinal baglamindan uzaklastirilmasi, farkli sosyal smiflar tarafindan taklit edilmesi
veya yeni bir amaca yonelik gelenek yaratimi seklinde
gorilebilmektedir. Kimi arastirmacilara gore folklorizm dustik degere sahip,
masa basinda yaratilan, bozulmus folklordur. Bu yontiyle halk bilimi igin bir
tehlikedir. Ancak kimi arastirmacilar onun reddinin yerine islevlerini anlamaya
calisilmas1  gerektigini  duisinmektedir. Cunki folklor degisen kosullara
kendisini folklorizm olarak tabir edilen yolla adapte etmekte, varligini stirdtirmektedir.
Bu  yenileme  ekonomik,  estetik,  psikolojik  veya  politik  yonden
halkin talepleri goz oniinde bulundurularak yapilmaktadir. Halk folklorizm
ile egitilmekte, eglendirilmekte, cesitli amaclar dogrultusunda yonlendirilmektedir.”
(Bars 2021: 34).

Reklam sektorti 2000°li yillarda halk kiltiirtine yogun ilgi gostermistir. Bu
donemde reklam sektoriinde, oncelikle her seyden istifade etmek isteyen, her seyi
kullanan bir anlays hakim olmustur. Ikincisi, alan cesitlenmesine, kanallarin artmasima
ve her gecen giin yenilenen yeni medyaya bagh olarak sayisal anlamda reklam tiretimi
hic olmadig1 kadar artmistir. Dolayist ile halk kiiltiirti reklam filminde ya da gorselinde
dogal olarak daha fazla yer almaktadir. Nicelikteki ytikseklige ragmen niteliksel olarak
bu dénemin reklamlarinin halk kltiirii ile kurdugu iliski acisindan tiirdeslikler tasidig:
ve bir smiflamaya sokulabilecegi goriilmustiir. Bu siniflandirmaya gore reklamlar;
yikici, yabanci, faydaci, alayci ve yapict reklamlar olmak tiizere bes grupta ele
alinabilmektedir.
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Anneler gtinii, 6gretmenler giinti vb. 6zel giin ve haftalarda, milli heyecanin
yogun oldugu spor karsilasmalar1 veya siyasal nitelikli olaylarda, milli ve dini bayram
gilinlerinde ve 6zellikle Ramazan aylarinda, reklam sektoriintin bu 6zel zamanlardan
istifade etmeye calistig1 bilinir, gortiliir. Bunlar faydaci reklam grubuna giren reklamlar:
olusturur.

Yapici reklamlar ise; halk kiilturii ile baglar1 saglam, temelini onun tizerine
kurmus, dolayisi ile halk kultiirtinti yeniden dolasima sokan, hatirlatan, yenileyen,
¢ogaltan, pekistiren reklamlardir. (Pekman, 2017: 276-280)

Ramazan’da Reklam; Reklamda Ramazan

Yeni medya kavrami giintimiizde ¢ok genis bir tamimlamayla her akademik
disiplinde kendine 6zgii bir yer bulmaktadir. Giintimtizde yeni medya toplumlarin
sosyal, ekonomik, kiiltiirel, ideolojik dinamiklerini belirleyen bir gii¢c olmasinin yani sira
bireylerin giindelik yasam pratiklerini diizenleyen ve kiiltiirti yeniden tanimlayan bir
olgu haline gelmistir (Isbilen vd., 2022: 166). Burada Walter Ong’un halk kiiltiirii
unsurlarinin televizyon reklamlarinda kullanilmasinin ardindan, televizyonu elektronik
cagm ikincil sozlii kiiltiir ortam1 olarak tanimlamasi akla gelmektedir. iste yeni medya
kavraminin en fazla tezahir ettigi alanlardan biri de televizyon reklamlaridir. Ramazan
ayinda, basta televizyonlar olmak tizere tiim Kkitle iletisim araglari dini 6ne cikarir;
ozellikle televizyon reklamlarinda dinsel ve geleneksel olan tim imgeler
popitilerlestirilerek, tiiketimsel giidii araclar: haline gelir (Korkmaz, 2008: 99).

Bu ¢alisma, 2023 yilinda televizyon ve internet ortaminda yayimnlanan Ramazan
konulu reklam filmlerinin Ramazan’t nasil endiistriyel bir arag¢ haline dontisttirdtigtint
tespit etmeye yonelik bir calismadir. Calismada 12 reklam filmi degerlendirilmis olup
Ramazan imgesinin nasil 6ne ¢ikarildigi, Ramazan’mn hangi yontintin vurgulandig: ve
bunu yaparken ne tiir imge ve gostergelerden yararlanildig1 tizerinde durulacaktr.
Ayrica kilttirel bir degerin ekonomik bir araca dontsturtliirken 6ziinden bir sey
kaybedip etmedigi de tespit edilmeye ¢alisilacaktir.

Dede Korkut
Issue 32, December 2023
p.140-136



Dede Korkut

Sayi 32, Aralik 2023

5.140-156

Kiiltiirel Bir Degerin Endiistrilestirilmesi: Ramazan ve Reklam

1. Uludag Ramazan Serbeti

KORUYUCU
iCERMEYEN

PANCAR SEKERI

Derleme Giinii: 01.04.2023

Derlenen Kanal: TV100

Derleme Saati: 22.20

Reklamin Slogan1: Bizim Gelenegimiz Bizim Serbetimiz

Bu reklam filminin, Ramazan ay1 ve Ramazanin manevi yoni ile
iliskilendirilerek hazirlandigr anlasilmaktadir. Filmin basinda Ramazan aymm
gelmesiyle birlikte insanlarin birbirlerine yardim etmeye basladig1 ve dayanismanin
arttig1 vurgulanmaktadir. Bu, Ramazan aymin manevi atmosferine uygun bir mesajdur;
cunkiti Ramazan ayi, toplumsal dayanisma, paylasma ve yardimlasma gibi degerleri
tesvik eden bir aydur.

Ayrica, filmin iginde yer alan yemek sahneleri, Ramazan ayinda iftar sofralarmin
onemine ve birlikte yemek yemenin manevi degerine isaret etmektedir. Ramazan ay1
boyunca, Misliimanlar oruclarini acmak icin iftar sofralarinda bir araya gelirler ve bu
sofralar aile, arkadaslar ve komsular arasindaki iliskilerin gticlenmesine katkida
bulunur.

Bunun yani sira, reklam filmindeki miizik ve atmosfer, Ramazan ayma 6zgti bir
atmosfer olusturarak, izleyicilerin Ramazan aymin manevi havasmi hissetmelerine
katkida bulunur.

Ramazan ay1, oru¢ tutmanin yani sira, bu yillarda bahar aylarina denk geldigi
icin susuzlugun arttig1 bir donemdir. Bu nedenle, iftar ve sahur arasinda suyun yani sira
cesitli icecekler de tiiketilir. Bu iceceklerden biri de serbetlerdir.

Serbet; su, seker ve farkli meyve sularinin veya aromalarinin karisimiyla yapilan
bir icecektir. Ramazan ayinda, 6zellikle iftar ve sahurda tiiketilen serbetler, susuzlugun
giderilmesine ve enerji vermesine yardimci olurlar. Ramazan ayinda, Tiirkiye ve
cevresindeki diger tilkelerde, farkli serbet gesitleri bulunmaktadir. Ornegin, giil serbeti,
karanfil serbeti, limonata gibi cesitli serbetler, Ramazan ayinda tiiketilen icecekler
arasimndadir. Bunlarin yani sira geleneksel Tiirk mutfaginda, Ramazan ayinda tiiketilen
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baz1 serbet gesitleri arasinda giilsuyu, visne suyu, limon suyu, kayis1 suyu, seftali suyu,
yaban mersini suyu, ahududu suyu, siit serbeti gibi gesitli tatlar bulunur.

Sonu¢ olarak, Ramazan ayr boyunca tiiketilen serbetler, susuzlugun
giderilmesine ve enerji saglamaya yardimci olan ferahlatici igeceklerdir. Ramazan ay1
boyunca farkl serbet cesitleri tiiketilir ve bu icecekler, Tiirk kiiltirtiinde 6nemli bir yere
sahiptir.

2. Turkcell

Derleme Giinii: 30.03.2023
Derlenen Kanal: SHOW TV
Derleme Saati: 01.23

Reklamin Slogani: Goniilden Bagliyiz

Bu reklam filmi ise, Ramazan ay1 ve deprem ile iliskilendirilmistir. Ramazan ay1,
Islam dininin dokuzuncu ayidir ve Miisliimanlar i¢in manevi anlami yiiksek bir aydur.
Deprem ise, dogal afetlerden biridir ve hayatlar1 ciddi sekilde ve olumsuz bir bicimde
etkileyebilmektedir.

Reklam filmi, Ramazan aymin yardimlasma, dayamisma ve paylasma gibi
degerleri ile deprem gibi zorlu durumlarla basa ¢itkmanin énemini vurgulamaktadir.
Filmin ana karakteri, bir deprem sirasinda evsiz kalan bir aileye yardim eder. Ramazan
aymnin ruhuna uygun olarak, karakter ailenin evlerinde iftar yemegi hazirlar ve onlarla
birlikte paylasir. Bu sekilde, reklam filmi, Ramazan ayinin insanlar1 bir araya getiren bir
ay oldugunu ve dayanisma ve paylasma gibi degerleri tesvik ettigini vurgulamaktadar.

Reklam filmi aynm1 zamanda, deprem gibi zorlu durumlarla basa ¢ikmanin
onemini de vurgulamaktadir. Ana karakter, deprem sirasinda evsiz kalan bir aileye
yardim ederek onlarin zor durumunu hafifletir. Bu, deprem gibi dogal afetlerin ne kadar
yikici olabilecegini gosterirken ayni zamanda yardimlasma ve dayanismanin ne kadar
onemli oldugunu da vurgular.

Sonug olarak, bu reklam filmi, Ramazan aymin yardimlasma, dayanisma ve
paylasma gibi degerleri ile deprem gibi zorlu durumlarla basa ¢itkmanin 6nemini
vurgulayan bir reklam filmidir. Reklam, insanlar1 zor zamanlarda bir araya getiren
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degerleri tesvik ederken ayni zamanda dogal afetler gibi zorlu durumlarla basa
¢itkmanin yolunu da hatirlatmaktadr.

3. Getirbiiyiik

olsun canlarim @ |

' .'...). \-' -

Derleme Giinii: 13.03.2023

Derlenen Kanal: TVS

Derleme Saati: 23.20

Reklamin Slogani: Ramazanda Alisveris Listeleri Uzuyorsa Biiyiik Diistintin!

Bu reklam filmi, Ramazan ve iftar ile ilgili 6geler icermektedir. Ornegin, reklam
filmi boyunca, bir aile iftar yemegi icin bir araya gelir ve Ramazan ayimnmn manevi
atmosferi vurgulanir. Ayrica, reklamin sonunda, "Ramazaninizi kutlar, mutlu iftarlar
dileriz" mesaj1 yer alir.

Bu reklam filmi, aile baglarinin 6nemini vurgulayan ve Ramazan aymnin manevi
atmosferini yansitan bir tema icerir. Bu nedenle, hitap ettigi kitle genel olarak aile
degerlerine 6nem veren ve Ramazan aymin manevi atmosferine duyarli olan
insanlardir.

Ayrica, reklam filmi boyunca gosterilen iirtinlerin kaliteli oldugu ve aileler i¢in
uygun oldugu mesaji da verilmektedir. Bu nedenle, reklam filmi, evlerinde kaliteli
drtinler kullanmak isteyen ve aileleri i¢in en iyisini isteyen tiiketicilere de hitap
etmektedir.

Reklam filmi, sicak ve samimi bir aile ortamini yansitmaktadir. Reklam boyunca,
bir aile iftar yemegi icin bir araya gelir ve Ramazan ayimnin manevi atmosferi hissedilir.
Ayrica, reklamin sonunda, aile tiyeleri mutlu ve sevgi dolu bir sekilde bir arada
bulunurlar. Reklam, evde gecirilen zamanin 6nemine ve aile birliginin degerine vurgu
yapmaktadir. Bu nedenle reklam filmi sayesinde, izleyicilere evde sicak ve samimi bir
ortamda vakit gegirmenin 6nemini hatirlatmak isteyen bir mesaj iletilmektedir.
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Ayrica, reklam filmi boyunca kullanilan renkler ve miizik de sicak ve samimi bir
atmosfer olusturmaktadir. Bu nedenle, reklam filmi, izleyicilere Ramazan ayinin manevi
atmosferini ve aile birliginin degerini yansitan sicak bir ortam sunmaktadir.

4. A101

ﬁﬁ 0y
Derleme Giinii: 30.03.2023
Derlenen Kanal: CNNTURK

Derleme Saati: 08.52

Reklamin Slogani: Aliskanliklara Meydan Okuyoruz!

Bu reklam filmi, Ramazan aymin manevi degerlerine vurgu yaparak bir aileye
ait sahur ve iftar sofralarmi konu almakta. Reklam filminde, aile tiyeleri bir araya
gelerek, Ramazan aymimn manevi atmosferi icinde iftar ve sahur yemeklerini
paylasmakta. Bu nedenle, reklam filmi Ramazan ayma uygun olarak tasarlanmustir.

Reklam filminde, birbirinden lezzetli ve kaliteli iirtinler kullanilarak hazirlanan
yemekler gosterilmektedir. Izleyicilere dirtinlerin kalitesi, lezzeti ve cesitliligi
vurgulanmaktadir. Bu nedenle, reklam filmi, gida ftriinleri satan markalar igin
tirtinlerinin kalitesini ve lezzetini vurgulayan iyi bir 6rnek teskil etmektedir.

Ayrica, reklam filminde gosterilen tirtinlerin markasi belirtiimemis olsa da,
drtinlerin dogal ve taze oldugu mesaji1 verilmektedir. Bu da, saghkli yasam tarzina ve
dogal tirtinlere 6nem veren tiiketiciler i¢in bir cekicilik saglayabilir. Yine reklamda, farkl
ailelerin Ramazan ayinda bir araya gelerek hazirladiklari iftar sofralar1 gosterilmektedir.
Sofralarda birbirinden lezzetli yemekler ve atistirmaliklar yer almaktadir.

Reklam filminde, Ramazan aymin manevi havasi ve aile baglarmma vurgu
yapilmaktadir. Sofralarin hazirlanisi ve paylasimi ile birlikte, insanlarin bir araya gelerek
bu manevi atmosferi paylasmasi vurgulanmaktadir. Bu nedenle, reklam filmi bir aile
ortam1 iginde ge¢mektedir. Burada Ramazan aymin manevi atmosferine uygun bir
sekilde aile baglar1 ve paylasim kiiltiirtine vurgu yapilmaktadir. Ayrica, farkli gida
tirtinlerinin lezzetli ve kaliteli oldugu mesaji verilmektedir. Reklam filminde, markanin
farkli gida tirtinleri kullanilmaktadar.
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Bu reklam filmi, Ramazan aymim manevi atmosferine uygun olarak, ozellikle
iftar sofralarina odaklanmaktadir. Bu nedenle, reklam filmi, genis bir Miisliiman niifusa
hitap etmektedir. Ayrica, reklam filminde vurgulanan aile baglar1 ve paylasim kiiltiirt,
herhangi bir dine veya kiltiire sahip insanlarin da takdir edebilecegi evrensel
degerlerdir. Bu nedenle, reklam filmi genel olarak, aile baglarina, paylasim kiiltiirtine ve
lezzetli yemeklere ilgi duyan herkesi hedeflemektedir.

5. Knorr

Derleme Giinii: 20.03.2023

Derlenen Kanal: TV100

Derleme Saati: 01.32

Reklamin Slogan1: Bu Ramazanda da Iftar Vakti, Knorr Vakti!

Reklam filmi, bir ailenin iftar sofrasinda bir araya gelmesini ve birlikte orucun
acilmasimi islemektedir. Sofrada bulunan yemekler ve ailenin birlikte yemek yemesi
Ramazan aymin manevi atmosferine uygun bir sekilde tasarlandig1 goriilmektedir.
Ayrica reklam filminin sonunda, "Ramazan'a Lezzet Katanlar" slogani kullanilarak,
Ramazan'in bu iirtin sayesinde daha da bir lezzetlendigi, gtizellestigi vurgulaniyor. Yani
Knorr yalnizca yemekleri degil Ramazani da lezzetlendiriyor.

Ayrica reklam filmi Ramazan aymnda corbanin Onemine ve Ramazan
sofralarindaki yerine vurgu yaparak, ¢orbanin Ramazan ayinda bir gelenek haline
geldigini anlatiyor. Filmde, ¢orba pisirmenin bircok kisi i¢in bir aile gelenegi oldugu ve
bu gelenegin Ramazan ayinda daha da anlamli hale geldigi vurgulaniyor. Ayrica, iftar
sofralarinda ¢corbanin baslangic yemegi olarak tercih edildigi ve Ramazan ayinin énemli
bir aliskanlig1 ya da pratigi oldugu belirtiliyor.

Reklam filminde slogan veya retorik bir ifade kullanmilmamais gibi gortintiyor.
Ancak filmin sonunda markanin logosu ve {iriintin ismi olan "Knorr" yer aliyor.
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Bu reklam filmi ile Knorr markasi, ramazan aymda sevdiklerimizle bir araya
gelmenin, sicak yemeklerin ve 6zellikle de corbanin 6nemini vurgulamaktadir. Reklam
filmi, aile, dostluk ve paylasim gibi degerleri 6n plana ¢ikararak, Knorr'un corba
tirtinlerinin degisik lezzetlerine gonderme yapmaktadir. Mesaj olarak da "Ramazanda
sicak bir ¢orba paylasimiyla sevdiklerinizi mutlu edin" gibi bir anlam ¢ikarilabilir.

6. Tiirk Telekom
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Derleme Giinii: 27.03.2023

Derlenen Kanal: ATV

Derleme Saati: 00.55

Reklamin Slogan1: Tiirk Telekom Hayirli Ramazanlar Diler

Bu reklam filminde Turk Telekom GSM, Ramazan ayi boyunca insanlarin
birbirleriyle baglantida kalmalarini ve iletisim kurmalarini tesvik ediyor. Ramazan
aymnn o¢zellikle aile ve arkadaslarla bir araya gelme, iletisim kurma ve birbirleriyle
baglantida kalmay1 énemsemek gibi bir yonii vardir. Reklamda, insanlar Ramazan ay1
boyunca birbirleriyle nasil iletisim kurabileceklerine, sevdiklerine nasil mesaj
atabileceklerine ve video gortismeleri yapabileceklerine dair farkli sahneler gosteriliyor.
Boylece, Turk Telekom GSM'in Ramazan aymda insanlar arasindaki baglantiy:
onemsemesini ve iletisimi tesvik etmesini, modern bir yaklasimla birlestirerek reklamda
yansitmistir.

Reklam filmindeki mtizikte ney sesi kullanilmistir. Ney, geleneksel Tiirk
miiziginde siklikla kullanilan bir {flemeli calgidir ve genellikle Islamiyet ile
iliskilendirilir. Ramazan ay1 boyunca dinleyicileri duygusal olarak etkilemek igin ney
miizigi sik sik kullanilir. Dolayisiyla, Turk Telekom'un Ramazan ay1 temasimni
benimseyen reklam filminde ney miizigi kullanmasi, Ramazan aymin manevi ve
duygusal yoniine uygun bir tercih olarak goriilebilir.

Cami ve Ramazan, Islam dininde 6nemli bir iliskiye sahiptir. Ramazan ay1, Islam
dinindeki bes temel ibadetinden biri olan orug tutma ayidir ve bu ay boyunca camiler,
Misliimanlar icin ibadetin ©6nemli bir mekanidir. Ramazan aymnda camiler,
Miisliimanlar tarafindan daha yogun bir sekilde ziyaret edilir. Bu ayda camiler,
Miisliimanlarmn oruclarmi agmak i¢in toplandiklar1 yerlerdir ve iftar sonrasi namazlar
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icin de 6nemli bir mekandir. Ayrica, Ramazan ay1 boyunca camilerde teravih namazlari
kilinir ve bu namazlar, Miisliimanlar i¢in 6nemli bir ibadet etkinligidir.

Cami ayrica, Ramazan ayinda sadaka vermek isteyen Miisliimanlar igin de bir
merkezdir. Ramazan ay1 boyunca camilerde iftar yemekleri verilir ve bu yemekler,
ihtiyag sahibi Miisliimanlara dagitilmak tizere hazirlanir. Bu nedenle, camiler, Ramazan
ayinda toplumsal dayanismanin ve yardimlasmanin da bir semboliidiir. Cami ve
Ramazan arasindaki iliski, islam dinindeki onemli ibadetlerin merkezinde yer almas1 ve
toplumsal dayanismanin 6nemli bir sembolii olarak kabul edilmesi nedeniyle 6nemlidir.
Camiler, Ramazan aymda Misliimanlarin bir araya gelerek ibadet etmesi, dua etmesi,
sadaka vermeleri ve birbirlerine yardimci olmalar icin 6nemli bir mekani temsil eder.

Ramazan ayinda mahya gelenegi, Turk kiiltiirinde 6nemli bir yere sahiptir.
Mahya, Islam dini ve Ramazan ayinin ruhuna uygun olarak, cami minarelerine asilan
1siklandirma sistemidir. Mahya gelenegi, minarelerin tizerine yerlestirilen lambalarin
1siklandirmast ile olusur ve bu isiklar, yazi seklinde olusturulur. Mahya, Ramazan aymin
ruhunu yansitan bir gelenek olarak kabul edilir. Bu gelenek, camilerin Ramazan ayinda
insanlar1 aydinlatmasi ve Ramazan'in manevi havasina katkida bulunmas: amaciyla
devam ettirilir. Bu nedenle, mahya gelenegi, Tiirk kiiltiirtinde Ramazan aymin énemli
bir parcasi olarak goriiliir.

Mahya gelenegi, Ramazan aymnda camilerin dis cephelerindeki minarelerin
tizerine asilan 1siklandirma sistemidir. Mahya, genellikle Kuran-1 Kerim ayetleri,
hadisler veya Islami motifler iceren yazilar seklinde olusturulur. Bu gelenegin kokeni,
Osmanli Imparatorlugu dénemine kadar uzanir. Bugiin, mahya gelenegi hala bircok
Turk sehrinde devam etmektedir ve Ramazan aymda camilerin dis cephelerindeki
minarelerin tizerine asilan yazilar ve motifler, insanlarin manevi duygularma katkida
bulunmaktadir.

Bu reklam filminde belirgin bir slogan ya da retorik kullanilmamistir. Bunun
yerine, reklam filminde Ramazan ayinin getirdigi manevi atmosferi ve paylasim ruhunu
vurgulayan bir hikaye anlatilmistir. Ayrica kullamilan mahyanin iki minareyi birbirine
baglamasi gibi Ttirk Telekom’un da insanlar1 birbirine bagladig1 ya da iletisimi sagladig1
mesaj1 veriliyor.

7. Hepsi Burada
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Derleme Giinii: 29.03.2023
Derlenen Kanal: CNNTURK
Derleme Saati: 20.24

Reklamin Slogani: Ramazanda Odemeleri 3 Ay Erteliyoruz/Ramazan Bereketi
Burada

Bu reklam filmi, Ramazan ay1 ile iliskilendirilmis bir reklam filmidir. Ramazan,
Islam dininin dokuzuncu ayidir ve Misltimanlar i¢in 6énemli bir aydir. Ramazan ay1
boyunca orug tutulur ve iftar ve sahur gibi 6zel yemeklerle acilip kapanir.

Reklam filmi, Ramazan aymin bir¢ok Miisliman icin maneviyat ve dayanisma
ile dolu oldugunu vurgulamaktadir. Filmin ana karakteri, siradan bir adamdir ve
Ramazan ayinda iftar yemegi icin hazirliklar yapmaktadir. Yemegini hazirlarken, birgok
kisiye yardim eder ve paylasmay1 6grenir. Bu sekilde, reklam filmi, Ramazan aymin
dayanisma, yardimlasma ve paylasma ile dolu bir ay oldugunu vurgulamaktadir.

Reklam filmi ayni zamanda, bir¢ok Miisliiman i¢in Ramazan aymin aile, arkadas
ve sevdiklerimizle bir araya gelmek icin 6nemli bir firsat oldugunu da vurgulamaktadir.
Filmde, ana karakter ailesi ve arkadaslariyla iftar yemegi icin bir araya gelir ve birlikte
zaman gegirirler. Bu sekilde, reklam filmi, Ramazan ayimnin insanlar1 bir araya getiren bir
ay oldugunu vurgulamaktadir.

Sonug olarak, bu reklam filmi Ramazan aymin maneviyat, dayanisma,
yardimlasma, paylasma ve birlikte olma ile iliskilendirildigi bir reklam filmidir. Reklam,
Miisliimanlarin Ramazan ayinda yasadiklari deneyimleri ve degerleri anlamak ve
anlatmak icin tasarlanmustir.

8. Ulker - I¢cim

Derleme Giinii: 12.05. 2023

Derlenen Kanal: internet
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Derleme Saati: 01.00
Reklamin Slogani: iftarda Ulker icim, Sahurda Ulker Icim!
Reklamin Link Adresi: https:/ /www.youtube.com/watch?v=IrEUXR1H4cM

Ramazan ayinda atilan top geleneksel olarak Tiirkiye ve bazi Islam tilkelerinde
uygulanan bir adettir. Ramazan ayinin bereketini ve coskusunu artirmak, iftar vaktinin
geldigini duyurmak ve toplumun birlik ve beraberligini pekistirmek amaciyla yapilir.
Bu reklam filmi siit, yogurt, ayran gibi insanin i¢ini serinletecek, susuzlugunu giderecek
gidalarin bir an once tiiketilmesi icin Ramazan topunun patlamasini bekleyen bir
cocukla topu atmak tizere hazirlik yapan ve geleneksel kiyafetler tasiyan gorevli
arasinda gecen diyaloga dayanmaktadir. Burada yenilmesi ve igilmesi sabirsizlikla
beklenen iiriinler, Ulker Icim’in iiriinleridir.

Ramazanin vazgecilmez degerleri nelerdir diye sorulsa iftar, sahur ve teravih
gelenegi harig ilk {i¢ siray1 Ramazan pidesi, Ramazan davulcusu, Ramazan topu alir
kanaatindeyiz. Burada Ramazan’a 6zgii olan Ramazan davulu, c¢ocuk figiirti ve
masumiyeti ile birlikte kullanilmis ve reklamda Ulker Icim tiriinlerinin Ramazanda
sabirsizlikla beklenen bir gereksinim oldugu vurgulanmustir.

9. Erikli

Eriki

Derleme Giinii: 30.05. 2023

Derlenen Kanal: Internet

Derleme Saati: 02.40

Reklamin Slogani: Ramazanda Sofralarin Vazgecilmezi Erikli Lezzeti!
Reklamin Link Adresi: https:/ /www.youtube.com/watch?v=dDXc-BOdCog

Bu reklam, bir su markasinin Ramazan temali bir reklamidir. Reklamda, orug
tutmanin zorluklarina deginilerek, insanlarin susuzlugunu gidermek icin su i¢cme
ihtiyacitna vurgu yapilmaktadir. Ayrica, Ramazan aymin paylasma ve sevgi ay1
olduguna da deginilerek, suyun da paylasmanin ve sevginin bir ifadesi oldugu
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vurgulanmaktadir. Bu reklam, Ramazan ay1 boyunca susuzlugunu gidermek isteyen
tiiketicileri hedeflemektedir.

Ramazan ayinda tutulan orug siiresince insanlari en fazla zorlayan yemek
ihtiyacindan ziyade belki de suya duyulan gereksinimdir. Insani susuzluk zorlar ve bu
stirecte de Ramazan sofralarini en fazla hazir su tirtinleri stisler. Tiuirkiye'nin taninmus
bir tirtinti olarak Erikli markasmnin da bu sektorde 6ne ¢ikma ¢abasmi reklam filmi ile
gliclendirmek istedigi goriilmektedir. Nitekim insanlar normal zamanlarda belki daha
fazla su tiiketebilirler, ancak hazir su tiiketiminin Ramazan ay1 siiresince daha fazla
oldugu kanaatindeyiz.

Mani, davul ve Karagoz, Tiirk kiiltiirlinde Ramazan ay1 ile biitiinlesmis kiiltiirel
degerlerimizden bazilaridir. Ramazan ayina has ya da Ramazanla biittinlesmis olan bu
degerler hazir su sektorii tarafindan reklam amaciyla kullanilirken 6zellikle Ramazan’a
ve orug ibadetine vurgu yapilmistir. Bu reklam sayesinde orucun su ile agilmasi tesvik
edilerek tiiketicinin sempatisi kazanilmis, Ramazan’da insanlarin saglikli kalmalari igin
iftar ve sahur arasinda bol su tiiketmeleri tavsiye edilmis; boylelikle bu durumun ticari
bir kazanca doniistiiriilmesi amaglanmustir.

10. Kuveyt Tiirk

Derleme Giinii: 10.05. 2023

Derlenen Kanal: Internet

Derleme Saati: 12.00

Reklamin Slogani: Cok Stikiir Yine Geldin Ramazan

Reklamin Link Adresi: https:/ /www.youtube.com/watch?v=gpzK6xTN5n0

Bu reklam filmi Ramazan aymnin getirdigi manevi degerler ve birlikte paylasilan
mutlulugun o6nemini vurgulayan bir yaklasim sergiliyor. Reklamda, ailelerin,
arkadaslarin ve komsularin bir araya gelerek iftar yapmasi, birlikte paylasilan yemekler,
sohbetler ve sevgi dolu anilar gibi Ramazan ayina 6zgii sahneler yer aliyor.
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Hurma, Ramazan ayinda siklikla tiiketilen bir gida maddesidir ve Islam
kilturtinde onemli bir yere sahiptir. Ramazan aymnda orug tutan Miisliimanlar, iftar
yemegi icin hurma tiiketmeyi tercih ederler.

Hurmanin Ramazan ayinda tercih edilmesinin bir¢ok nedeni vardir. Oncelikle,
hurma bir enerji kaynagidir ve orug tutan kisilere hizli bir sekilde enerji saglar. Ayrica,
hurmanin igerdigi vitaminler, mineraller ve lifler, orug tutan kisilerin saglikl bir sekilde
beslenmelerine yardimci olur.

11.Siitas

YOGURTILU KEBAP

“YANIK KAYINCO

Derleme Giinii: 14.05. 2023

Derlenen Kanal: Internet

Derleme Saati: 02.00

Reklamin Slogani: (Ramazan Lezzetleri) Yogurtlu Kebap ve Yanik Kayingo
Reklamin Link Adresi: https:/ /www.youtube.com/watch?v=ydcawPuV571

Bu videoda, Ramazan ay1 boyunca iftar sofralarinda tiiketilen yemekleri gosteren
bir tamitim filmi gibi gortintiyor. Videoda, bircok farkli yemegin hazirlanmasi ve
sofranin hazirlanmasi sirasinda aile baglarin giiclendigi vurgulaniyor.

Ramazan ay1 boyunca iftar sofralari, Miisliman toplumlarda ¢ok 6nemli bir yere
sahiptir. Bu sofralar, oru¢ tutan insanlarin giin boyunca yemek yeme ihtiyaglarimni
karsilamak icin yapilan 6zel yemeklerle doludur. Iftar sofralari, ailelerin ve toplumlarin
birlikte yemek yiyerek ve dua ederek Ramazan ayimin coskusunu paylasmalarma da
vesile olur.

Bu videonun Ramazan ayinda iftar sofralarin1 ve yemekleri tanitmak igin
yapilmis olmasi oldukca uygun gortintiyor. Videoda yer alan yemekler, Ramazan ay1
boyunca iftar sofralarinda siklikla tiiketilen geleneksel yemeklerdir ve videonun
genelinde aile baglarinin giiclenmesi ve sevdikleriyle paylasmanin 6nemi
vurgulanmaktadir.

Bu videonun hedef kitlesi Ramazan ayinda iftar sofralarinda yemek yapmak
veya yemek yemek isteyen Muslimanlar olabilir. Videoda yer alan yemekler, geleneksel
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Ramazan yemekleri oldugu icin, genellikle Miisliiman toplumda iftar sofralarinda
tiiketilir. Ayrica, video, aile baglarmin giiclendirilmesi ve sevdikleriyle paylasimmn
onemi gibi evrensel mesajlar verdigi icin, tiim diinya genelindeki insanlara da hitap
edebilir.

12. Cokokrem

Derleme Giinii: 25.05. 2023
Derlenen Kanal: Internet
Derleme Saati: 02.10

Reklamin Slogani: Cokokrem’in Lezzeti Yenilendi; Ramazanda Kahvaltiliklar
Dile Geldi./En Tatli Ramazanlar Ulker Cokokremle Baslar.

Reklamin Link Adresi: https;//www.youtube.com/watch?v=yab6cg6W5NU

Bu cikolata reklammda Ramazan pidesi gibi 6zel bir tirtine dogrudan yer
verilmese de, reklamda paylasma, sevgi ve bir arada olma gibi Ramazan ayina 6zgi
degerlere vurgu yapilmaktadir. Ayrica reklamda yer alan aile bireyleri, birbirlerine
cikolata ikram ederek sevgi dolu bir atmosfer yaratmaktadirlar. Bu nedenle, reklam
Ramazan ay1 ile iliskilendirmek miimkiindir, ¢tinkti Ramazan ay1 da aile, sevgi,
dayanisma ve paylasimin 6n plana ¢iktig1 bir donemdir.

Sonug¢

Ramazan ayinda sahur ve iftar saatlerini belirlemek icin kullanilan davul,
geleneksel bir Ramazan semboliidiir. Davulcular, sokaklarda dolasarak insanlar1 sahura
kalkmalar1 veya iftar vaktinin geldigini hatirlatmak icin davul calarlar.

Karagoz ise, Tiirk halk kiltiirtinde onemli bir yere sahip olan bir golge
oyunudur. Ramazan aymda cocuklarin sevdigi bir aktivite olarak Karagdz oyunlar:
sahnelenir ve ¢ocuklar, iftar sonrasinda bu gosterileri izlemek igin bir araya gelirler.

Maniler ise, Tiirk edebiyatinda Ramazan ayina 6zgii siirsel metinlerdir. Ramazan
ayinda maniler okunarak, bu ayin énemine ve ibadetlerin 6nemine dikkat gekilir. Ayrica
maniler, Ramazan ayinda insanlarin birbirlerine yakinlasmasini ve paylasma kiilttirtinti
desteklemek icin de kullanilir.
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Yine, toplu yenen yemekler, serbet, hurma, giillag, mahya, Ramazan pidesi,
Ramazan’da atilan iftar topu, Ramazan davulcusu Ramazan ayinin birer kiiltiirel degeri
ve Ramazan'i isaret eden gostergelerdir. Gosteren ve gosterilen iliskisinde bu kiiltiirel
unsurlarin tamami birer gosterendir ve Ramazan aymni1 gosterir. Ramazan ay1 ise burada
gosterilen konumundadir. Gosterenler degisse bile gosterilen degismemektedir.

Bu unsurlar, Tiirk kiltiirtinde Ramazan ayma 6zgii ve Ramazan't hatirlatan,
hissettiren 6nemli sembollerdir ve reklamlarda bu aymn coskusunu ve anlamini
pekistirmek icin kullanilirlar. Reklam sektoriiniin Ramazan ay1 geldiginde bu degerleri
reklamlarda ok stratejik bir bicimde degerlendirip bu ay1 ekonomik bir {iretimin araci
haline dontistiirdiikleri ve adeta Ramazani endiistrilestirdikleri goriilmektedir. Kisacasi
Ramazan'da reklamlar igerik olarak degismekte ve bu aya uyum saglamaktadir.
Reklamlarda ise Ramazan ay1 tasidig1 imgelerle islenmekte ve Ramazan ayimna mahsus
degerler 6n plana ¢ikarilarak halkin tevecciihii kazanilmaya galisiimaktadir.
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